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Wykaz skrotoéw i pojeé uzywanych w Informaciji

ARIMR - Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa
ARR - Agencja Rynku Rolnego

ChNP - Chroniona Nazwa Pochodzenia

ChOG - Chronione Oznaczenie Geograficzne

FPM - Fundusz Promaociji Mleczarstwa

GTS - Gwarantowana Tradycyjna Specjaléo

Instytucja Zarzdzapca

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Do zadanstytuciji
Zarzmdzapce] naley w  szczegélnéci  zapewnienie
efektywndci i poprawndci zaradzania i wdraania
programu oraz zapewnienie prawidtowego wydatkowgeua
srodkoéw i zaradzania nimi

KE - Komisja Europejska
Minister RIRW - Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi
MRiRW - Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Organizacja proponaga

Organizacje brarowe lub médzybrartowe we Wspolnocie
Europejskiej, reprezentige sektor lub sektory, w jednym lub
wigkszej liczbie pastw cztonkowskich lub na poziomie
wspélnotowym

PO, Zrownowazony rozwdj - Program Operacyjny Zrownowaony rozwo0j sektora
sektora rybotowstwa ...” rybotéwstwa i nadbrzeych obszaréw rybackich 2007-2013
Program P2 - ProgramPoznaj Dobg Zywnaoi¢

PROW 2004-2006 - Plan Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2004-2006
PROW 2007-2013 - Program Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 20073201
SPO,Restrukturyzacja...” - Sektorowy Program Operacyjny Restrukturyzacja

i modernizacja sektoraywnaciowego oraz rozwoj obszarow
wiejskich 2004-2006

SPO,Rybotéwstwo...” - Sektorowy Program Operacyjybotéwstwo i przetworstwo
ryb 2004-2006

UE - Unia Europejska

WE - Wspdlnota Europejska

WPR " Wspdlna Polityka Rolna



Wprowadzenie

1. Wprowadzenie

Temat kontroli Wykorzystaniesrodkéw publicznych na promagcproduktéw rolno-
spazywczych

Numer kontroli P/09/111

Uzasadnienie Kontrola planowa, niekoordynowana, przeprowadzonaigatywy

podjecia kontroli Najwyzszej Izby Kontroli, zgodnie z sugestSejmowej Komisji
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Jej poghie uzasadnialy tale
interpelacje  poselskie i doniesienia prasowe dabez

kontrolowanej problematyki. Temat kontroli réoe sie

w priorytetowych kierunkach kontroli i gtbwnych daasach bada

kontrolnych NIK w 2009 r. Polska w Unii Europejskie
Pozyskiwanie iwykorzystaniesrodkéw pochodzcych z  Unii

Europejskiej oraz zagdzanie nimi.

Cel kontroli Celem kontroli byto dokonanie oceny gospodarowgniez organy
administracji radowej funduszami wspdélnotowymi i krajowymi na
promocg produktéw rolno-spoywczych.

Giowne zagadnienia Ocenione zostaty:

objete tematyka - Realizacja zada na rzecz promocji produktéw rolno-
kontroli spaywczych przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz
Agencg Rynku Rolnego.

- Wielkos$¢, prawidtowaé i efekty wydatkowaniasrodkow na
promocg produktéw rolno-spoywczych.

— Nadzor i kontrola nad realizacjizada dotyczicych promocji
produktéw rolno-spaywczych.

Badaniami kontrolnymi okjo okres od 1 stycznia 2004 r. do 30 wsrda 2009 r.
Kontrola zostata przeprowadzona w 2 jednostkachw tMinisterstwie Rolnictwa i Rozwoju
Wsi oraz w Centrali Agencji Rynku Rolnego w Warsigdw na podstawie art. 2 ust. 1 ustawy
z dnia 23 grudnia 1994 1 Najwyszej Izbie Kontrofi w oparciu o kryteria kontroli
okreslone w art. 5 ust. 1 tej ustawy, tj. legadnp gospodarnéei, celowdaci i rzetelndci
dziataxr jednostek olejtych zakresem podmiotowym kontroli.

Czynndci  kontrolne  przeprowadzit DepartamentSrodowiska,  Rolnictwa
I Zagospodarowania Przestrzennego NIK w okresi2lodrzénia do 14 grudnia 2009 r.

Zrezygnowano z planowanej pierwotnie kontroli weAcji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa (ARRJ, gdy

w dniu rozpocgcia kontroli Agencja nie uzyskata akredytacji w msie obstugi pomocy finansowej m.in. dla dziatania
PROW 2007-201®ziatania informacyjne i promocyjn& zwiazku z czym dziatanie nie zostato uruchomione.

2 Dz. U.z 2007 r. Nr231, poz. 1701 ze zm., zwaladj ustaw o NIK.
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2. Podsumowanie wynikow kontroli
2.1. Ogolna ocena kontrolowanej dziatalnosci

Najwyzsza Izba Kontroli ocenia pozytywnie, pomimo  stwierdonych
nieprawidtowosci, wykorzystanie srodkow publicznych na promocje produktow rolno-
spazywczych przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi,natomiast pozytywnie - przez
Agencije Rynku Rolnego.

W okresie ohjtym kontrok® nasgpit ponad 14-krotny wzrost naktadéw, w tym ze
srodkéw publicznych, na dziatania zwane z promogj produktow rolno-spioywczych.
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Agencjgyriku Rolnego wykorzystatgrodki
finansowe w sposob prawidtowy i efektywny. Nadzékantrola nad realizagj zada
dotyczcych promocji produktow rolno-spgwczych nie budzity zastrzen.

Stwierdzone przez NIK nieprawidtowa polegaty na:

- zbyt p&nym wydaniu rozpordzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia
18 wrzégnia 2009 r.w sprawie trybu zglaszania kandydatow na czionk@mnigji
zarmydzapcych funduszy promocji produktéw rolno-speczych oraz sposobu ich
wybord, ktére weszio weycie 25 wrzénia 2009 r., co unieniiwito wybor cztonkéw
komisji zaradzapcych funduszami promocji w terminie zapewa@m uchwalenie do
dnia 1 padziernika 2009 r. planow finansowych funduszy na2a0,

— okresleniu w postanowieniach regulaminu Prografoznaj Doby Zywnaié, ze znak
jakaosci Poznaj Doby Zywnaié jest przyznawany po raz kolejny na okres 5 niezkat -
jak stanowi art. 14 ust. 1 ustawy z dnia 21 grud@@oO r.o jakaci handlowej artykutow
rolno-spaywczych,

— nieaktualizowaniu zamieszczonych na stronie intermmej Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi wykazow firm i wyrobow, ktdrym przyano ten znak,

— nieprzeprowadzeniu do koa kontroli oceny efektywrioi ProgramuPoznaj Dobg
ZyWNoié.

2.2. Synteza wynikow kontroli

1. W okresie ohjtym kontroh na dziatania w zakresie promocji produktéw rolno-
spaywczych, realizowane i nadzorowane przez MinistralnRtwa i Rozwoju Wsi,
wydatkowano ogotem 174.279,8 tys. zt, w tymsredkéw publicznych 100.050 tys. zi,
a zesrodkéw prywatnych 74.229,8 tys®zPonad 14-krotny wzrost naktadéw na realizacj
powyzszych dziata w 2008 r. - w poréwnaniu do 2004 r. - byt spowodow maliwoscia
pozyskanigrodkow na te cele z buadtu Unii Europejskiej. Najwkszy wzrost w stosunku
do roku poprzedniego odnotowano w 2005 r. (ponddo@y) oraz w 2008 r. (okoto
2-krotny). W kolejnych latach zwkszat s¢ udziat srodkow publicznych - z 39,7%
w 2004 r. do 67,2% w 2008 r. (str. 19, 22).

Od 1 stycznia 2004 r. do 30 wénéa 2009 r.

Dz. U. Nr 159, poz. 1259.

Dz. U. z 2005 r. Nr 187, poz. 1577 ze zm.

Kwota obejmuje wydatki administrowanego przez Wage Rynku Rolnego Funduszu Promocji Mleczarstwa w latac
2004-2009 (3 kwartaty) w wysokoi 69.608.9 tys. zt. Kontral objgto wydatki Funduszu w latach 2006-2009
(3 kwartaty) w kwocie 47.037,8 tys. zt. Wydatki kresu od 1 stycznia 2004 r. do 31 grudnia 200%4y przedmiotem
kontroli Najwyzszej Izby Kontroli -Informacja o wynikach kontroli dziatal§oi Funduszu PromocjMleczarstwa
w latach 2004-2005 oraz w | kwartale 200§Nr ewid. 158/2006/P06102/KSR).

o o b~ w
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2.

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi prawidtowo realizat zadania wynikage z ustawy z dnia
17 grudnia 2004 ro rejestracji i ochronie nazw i oznaeizproduktow rolnych srodkéw

spaywczych oraz o produktach tradycyjnyctDo 30 wrzénia 2009 r. zleono 40

wnioskOw o rejestragj przez Komist Europejsk nazwy produktu rolnego lub
spazywczego w Rejestrze Chronionych Nazw Pochodzenfahionionych Oznacze

Geograficznych lub Rejestrze Gwarantowanych Traghyoph Specjalnéci, z czego
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi przekazato idomisji Europejskiej 31 wnioskow.
Do 30 marca 2010 r. Komisja zarejestrowata 15 naolskich produktow. Na List

Produktéw Tradycyjnych wpisano 730 produkidstr. 14, 25).

. Najwyzsza Izba Kontroli nie wnosi uwag do zorganizowanigealizacji przez Ministra

Rolnictwa i Rozwoju Wsi przedsizigé, takich jak: organizacja wystaw i pokazow na
migdzynarodowych i krajowych targach oraz imprezacbnmpracych polskie produkty
rolno-spaywcze i zywnoi¢ ekologicza®’, a take do realizacji zada zwiazanych

z promocj, produktéw rybnycH. Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, jako berwéint
dziatania Znajdowanie oraz promowanie nowych rynkéw zbytu pmadukty rybne
Sektorowego Programu Operacyjne@ybotéwstwo i przetworstwo ryb 2004-2006,
realizowato 2 projekty promocji produktow rybnyaki,ramach ktorych wyprodukowano
14 spotow telewizyjnych i 5 radiowych, wyemitowahye 2008 i 2009 r. (str. 15, 25).

. W okresie od 1 maja 2004 r. do 30 wizi@a 2009 r. Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

wydat 1.229 decyzji o nadaniu znaku j&ko Poznaj Doby Zywnoé. Na koniec
[l kwartatu 2009 r. wany znak posiadato 570 wyrobow z 79 firm. Nieprawigésci
stwierdzone w trakcie kontroli polegaty na oltemiu w regulaminie ProgramBoznaj
Dobrg Zywnaié, ze znak jakéci Poznaj Doby Zywnaoi¢ jest przyznawany po raz kolejny
na okres 5 nie Za3 lat - jak stanowi art. 14 ust. 1 ustawy z dnia dtudnia 2000 r.
o jakaici handlowej artykutow rolno-spgwczych a take na nieaktualizowaniu
zamieszczonych na stronie internetowej MinisterdReénictwa i Rozwoju Wsi wykazow
firm i wyrobdw, ktérym przyznano ten znak. Ponadtm kaca kontroli nie
przeprowadzono oceny efektywsod ProgramuPoznaj Doby Zywnaié, ktéra - w ocenie
Najwyzszej Izby Kontroli - shiay projektowaniu skutecznych dziatapromocyjno-
informacyjnych. Dziatania te byty nierzetelne (45, 25).

. Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi - w wyniku dlugetatych uzgodnig

wewnmtrzresortowych, midzyresortowych i spotecznych - opracowat projektawy

z dnia 22 maja 2009 o funduszach promocji produktéw rolno-spoczych’, ktéra
stworzyta systemowe i instytucjonalne podstawy fijpkowania 9 funduszy promocji
produktéw rolno-spoywczycht>. W toku kontroli  stwierdzono nieprawidtodd
polegajca na zbyt panym wydaniu przepisbw wykonawczych do tej ustawy -
rozporadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 18zeénia 2009 r.w sprawie

11
12

Dz. U. z 2005 r. Nr 10, poz. 68 ze zm.

Zrodto: www.minrol.gov.pl.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi uczestniczyigponad 70 tego typu przedaizigciach.

Wynikajacych z rozporzdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi: z dnia 1&rginia 2004 rw sprawie Sektorowego
Programu Operacyjnego ,Rybotowstwo i przetworstwo r@4£22006” (Dz. U. Nr 197, poz. 2027 ze zm.) oraz z dnia
7 wrzenia 2004 r.w sprawie Uzupetnienia Sektorowego Programu Operaggn,Rybotdwstwo i przetwdrstwo ryb
2004-2006" (Dz. U. Nr 207, poz. 2116 ze zm.) i dotycych dziataniaZnajdowanie oraz promowanie nowych rynkow
zbytu na produkty rybné&ektorowego Programu OperacyjneBybotowstwo i przetwérstwo ryb 2004-200&az

z ustawy z dnia 3 kwietnia 2009a.wspieraniu zrbwnowanego rozwoju sektora rybackiego z udzialem Eur@jsgs
Funduszu Rybackied®z. U. Nr 72, poz. 619 ze zm.), w zakregiedkaRozwoj nowych rynkéw i kampanie promocyjne
Programu Operacyjnegfréwnowaony rozwoj sektora rybotéwstwa i nadhimgch obszaréw rybackich 2007-2013

Dz. U. Nr 97, poz. 799.

Fundusze Promocji: Mleka; §Ba Wieprzowego; Msa Wotowego; Misa Kaiskiego; Misa Owczego; Ziarna Zho

i Przetworéw Zbaowych; Owocéw i Warzyw; Misa Drobiowego; Ryb.
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trybu zgtaszania kandydatéw na cztonkéw komisjizarapcych funduszy promocii
produktéw rolno-spsywczych oraz sposobu ich wybttu co bylo dziataniem
nierzetelnym. Uniemdiwito to wybor czionkéw komisji zardzapcych funduszami
promocji produktéw rolno-spywczych w terminie zapewniggym uchwalenie do dnia
1 padziernika 2009 r. planéw finansowych funduszy n@®k* (str. 16, 19).

. Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi terminowo pkzegywato Agencji Rynku Rolnego

srodki finansowe na zadania azane z promoajproduktow rolno-spywczych, zgodnie ze
zlozonymi zapotrzebowaniami, a Ministrowi FinansOw -stagvienia prognozowanych
wydatkéw i informacje o realizacji przez Agendych zadé. Nie budzita zastrzen
prawidtowa¢ wykorzystania przez Ministerstwo Rolnictwa i RowdNsi srodkdw na
dziatania zwizane z promogj produktow rolno-spywczych i rzeteln& ich rozliczenia,
a takee realizacja planow wydatkow na promptjch produktow (str. 22).

. Najwyzsza Izba Kontroli pozytywnie ocenia przygotowanievdrozenie przez Agengj

Rynku Rolnego przepisow dotygza/ch mechanizmu Wspolnej Polityki Roln@jsparcie
dziatar promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranygtoduktow rolnych
Przestrzegano warunkow zasad udzielania pomocy noanqeg produktow rolno-
spazywczych, okreslonych tymi przepisami. W okresie e@bjm kontroh Agencja
realizowata 9 programéw promocyjnych i informacyhy w ramach powiszego
mechanizmu, na ktére wydatkowata @a®dkow publicznych dcznie 50.789,5 tys. zi.
Najwyzsza Izba Kontroli nie wnosi uwag do realizacji typhograméw. Organizacje
proponujce™ wydatkowaty zerodkéw wtasnych 7.101,6 tys. zt na realizagjogramow
promocyjnych i informacyjnych. Brakrodkéw wiasnycl® ograniczat korzystanie ze
srodkéw publicznych’. Od lutego 2009 r. mistwa cztonkowski® uzyskaty maliwosc™®
samodzielnego przygotowania i realizacji kampamioimacyjnych lub promocyjnych na
rynkach krajéw trzecich, co powinno znaca wptym¢ na zwgkszenie poziomu
wykorzystywaniarodkéw Unii Europejskiej w ramach tego mechaniZiu

Badania osignictych efektow realizacji programow, przeprowadzoreep grodki bada
opinii publicznej i agencje reklamowe, wykazatyoisty wptyw 8 przeprowadzonych
kampanii na konsumenta i sytuacynkowa promowanego produktu. W przypadku jednej
kampanii badania ogjnictych efektéw nie odnosity si do celéw zalgonych
w programie. Spowodowane to byto brakiem szczeggétwvwwytycznych w sprawie bafia
oceniagcych efektywnéc realizowanych zada(str. 17, 21, 22).

. Decyzje Prezesa Agencji Rynku Rolnego, usiatjwysoké¢ zobowhzan wptat na

Fundusz Promocji Mleczarstwa przez podmioty skagmij mleko, byly wydane

13
14
15

16

17

18
19

20

Weszto wzycie 25 wrzénia 2009 r.

Zgodnie z dyspozygijart. 17 ust. 2 ustawy z dnia 22 maja 2009furmluszactpromocji produktéw rolno-sggwczych.
Z wylaczeniem Agencji Rynku Rolnego, ktéra byla organizamjoponujca w odniesieniu do programoéviRolnictwo
ekologicze i Oryginalngi¢ pod ochron.

Organizacje uprawnione (organizacje propece)j do ubiegania sio wsparcie finansowaly zérodkéw wiasnych
minimum 20% kosztéw poniesionych na realizgmjogramu. Pozostale 80% kosztéw finansowano: zdtudkrajowego
- do 30% i z bugetu UE - do 50%. Dziatania promocyjne i informa&yjmusz by¢ wdrazane nie krécej rirok i nie
dtuzej niz przez trzy lata. Okres ten jest liczony od datgigieania umowy na realizacprogramu pomidzy ARR
a organizagj proponugca.

Dotychczas Polska wykorzystata okoto 2% epsego dla péastw czionkowskich UE budtu na realizagj
przedmiotowego mechanizmu WPR.

W Polsce Agencja Rynku Rolnego.

Rozporadzenie Rady (WE) nr 153/2009 z dnia 19 lutego 20@®nieniajice rozporadzenie (WE) nr 3/2008 w sprawie

dziatai informacyjnych i promocyjnych dotyezch produktéw rolnych na rynku wegtiznym i w krajach trzecich
(DZ.U.UE.L.51 7z 24 lutego 2009 ., str. 1).

Kampanie promocyjne realizowane begpdnio przez psstwa cztonkowskie finansowane & 50% zesrodkéw Unii
Europejskiej, a w 50% zgodkdw pastw cztonkowskich.
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prawidlowo, a Agencja na higco monitorowata wptafyf. Najwyzsza Izba Kontroli nie
wnosi uwag do prawidtowsoi wykorzystania srodkow z Funduszu Promociji
Mleczarstw&®, zgodnie z zatwierdzonymi planami finansowymi. \&f)d Funduszu
realizowano na podstawie uchwaly Komisji Porozunaemze] do Spraw Mleka

i Przetworow Mlecznych w sprawie ustalen@zczegotowych zasad gospodarowania
Funduszem Promocji Mleczarstws/ zasadach tych nie okteno wykazu kosztéw
kwalifikowalnych podlegajcych refundacji dla poszczegdlnych rodzajow przsdsicé
(str. 18, 22, 23, 24).

9. Najwyzsza lzba Kontroli nie wnosi uwag do sposobu upowlsziania przez Agengj
Rynku Rolnego informacji o uruchomionym w dniu 14zenia 2009 r. dziataniu
Dziatania informacyjne i promocyjnepjctym Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich
na lata 2007-2013 (str. 18).

10. Nadzér i kontrola nad realizacjzada dotycacych promocji produktéw rolno-
spazywczych nie budzity zastrzen. Prezes Agencji Rynku Rolnego powotat Ggup
Monitorujaca do spraw oceny ofert programOw promocyjno-inforgjiagch oraz
koordynowania przebiegu realizacji dziatav ramach mechanizmu wspoélnej polityki
rolnej Wsparcie dziata promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranpchduktow
rolnych, w ktérej uczestniczyli m.in. przedstawiciele Mimsttwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi. W ramach tego mechanizmu, Agencja Rynku Ranegzeprowadzata okilone
w przepisach UE kontrole kgiowe, techniczne i weryfikage. Ponadto Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi przeprowadzito 30 kontratiziatania Znajdowanie oraz
promowanie nowych rynkéw zbytu na produkty rylsneamach Sektorowego Programu
Operacyjnegd&rybotéwstwo i przetworstwo rEn04-2006(str. 26).

2.3. Uwagi koncowe i wnioski

W okresie objtym kontroh wzrastaty nakiady na realizacdziatan zwiazanych
Z promocy produktow rolno-spoywczych, co wynikato z mdiwosci pozyskaniasrodkow
z budzetu UE, przede wszystkim w ramach WPR, az¢atunduszy strukturalnych. Nabe
oczekiwd&, ze w sytuacji nasilonej konkurencji esizynarodowej dziatania tegtla bardziej
intensywne, a naklady na nie corazekgize. Opracowana, w uzgodnieniu z partnerami
spotecznymi, ustawa z dnia 22 maja 20090 rfunduszach promocji produktow rolno-
spaywczychstworzyta systemowe i instytucjonalne podstawy fijokowania 9 funduszy
promocji produktow rolno-spywczych. Ograniczeniem w korzystaniu zg&odkow
mechanizmu WPRNsparcie dziata promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranych
produktéw rolnychprzez organizacje braowe byly - przy brakusrodkow wiasnych -
trudnasci w opracowaniu strategii wieloletnich kampanii.

Uwzgledniajac powyzsze uwarunkowania Najwgza Izba Kontroli wnosi o:

— Zapewnienie przez Prezesa Agencji Rynku Rolnego awesp merytorycznego
organizacjom proponagym, przy projektowaniu bada dotyczcych efektywnéci
realizowanych przez nie programow, proaaych produkty rolno-spgywcze.

2L W latach 2006 — 2009 (3 kwartaly) procentowy aHziptat podmiotéw skupagych w stosunku do wydanych decyziji
ustalajcych wysoké¢ zobowhzania wyniéskrednio 99,04%.
22 W latach 2006 — 2009 (3 kwartaty) wydatki z koRtanduszu wyniosty 47.037,8 tys. zt.
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3. Wazniejsze wyniki kontroli

3.1.Charakterystyka stanu prawnego oraz uwarunkowan
ekonomicznych i organizacyjnych

3.1.1. Stan prawny

Po przysipieniu do UE, Polska uzyskata w#tivos¢ pozyskania srodkow
pochodzacych z budetu UE na dziatania informacyjne i promocyjne pitdw rolnych,
w ramach realizowanego przez Agen&ynku Rolneg® mechanizmu WPR Wsparcie
dziatar promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranpecbduktéw rolnychZgodnie
z art. 18 ustawyo ARR Prezes Agencji - w zakresie oklanym przepisami UE m.in.:
dokonuje wyboru projektow programow promocyjnydhformacyjnych kwalifikupcych se
do uzyskania na ich realizaajsparcia zérodkow UE i przekazuje wybrane projekty do KE;
zawiera umowy na realizacj programéw z podmiotami, ktérych projekty zostaty
zaakceptowane przez KE; wyptaca zaliczki, doptatysa@owe oraz doptaty kicowe na
rzecz podmiotéw, z ktérymi zawarto umowy; przekazW{E sprawozdania z realizacji
programow promocyjnych i informacyjnych.

W okresie objtym kontroh mechanizm funkcjonowat na podstawie gpsjacych
przepisow UE: rozporglizenia Rady (WE) nr 2702/1999 z dnia 14 grudnia®lQ% sprawie
dziatar informacyjnych i promocyjnych w fstwach trzecich, dotygezych produktéw
rolnyct?* rozporadzenia Rady (WE) nr 2826/2000 z dnia 19 grudnia0200n sprawie
dziatai informacyjnych i promocyjnych dotyexch produktow rolnych na rynku
wewretrznynf®> oraz rozporgdzenia Rady (WE) nr 3/2008 z dnia 17 grudnia 2007 r
w sprawie dziata informacyjnych i promocyjnych dotygzch produktéw rolnych na rynku
wewretrznym i w krajach trzecicha take rozporzadzenia KE®.

Rozporadzenia UE okrédaja m.in. rodzaje dzialg tematy, produkty i kraje okte
programami, zasady dotyg®e wyboru i finansowania programoOw, ich monitoroi@an
I kontroli, a take sankcje w przypadku nienahe] ptatndci, oszustwa lub tacego
zaniedbania oraz zasady sprawozdacizio KE.

23 Zgodnie z art. 12 ust. 2 ustawy z dnia 11 mafi42.o0 Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektérychkgw rolnych
(Dz. U. z 2007 r. Nr 231, poz. 1702 ze zmwanej dalej ustagvo ARR.

% Dz.U.UE.L.327z21 grudnia 1999 r., str. 7, ze,amhylone z dniem 12 stycznia 2008 r.

% Dz.U.UE.L.328 z 23 grudnia 2000 r., str. 2, ze,amhylone z dniem 12 grudnia 2008 r.

%8 Rozporadzenie Komisji (WE) nr 94/2002 z dnia 18 styczni@02 r. ustanawiajce szczeg6lowe zasady stosowania
rozporz;dzenia Rady (WE) nr 2826/2000 w sprawie dZiataformacyjnych i promocyjnych dotyexch produktow
rolnych na rynku wewtrznym (Dz.U.UE.L.17 z 19 stycznia 2002 r., str. 20, ze.)z zwane dalej rozpogdzeniem
Komisji (WE) nr 94/2002 oraz uchytgje je z dniem 18 lipca 2005 r. rozpgatzenie Komisji (WE) nr 1071/2005 z dnia
1 lipca 2005 rustanawiagce szczego6towe zasady stosowania rozplzenia Rady (WE) nr 2826/2000 w sprawie dZiata
informacyjnych i promocyjnych dotyexch produktéw rolnych na rynku wegtnznym (Dz.U.UE.L.179 z 11 lipca
2005 r., str. 1, ze zm.), zwane dalej rozpdeeniem Komisji (WE) nr 1071/2005, a t@krozporadzenie Komisji (WE)
nr 2879/2000 z dnia 28 grudnia 2000ustanawiajce szczegbdtowe zasady stosowania rozgpemia Rady (WE)
nr 2702/1999 w sprawie dziatanformacyjnych i promocyjnych dotyeych produktéw rolnych w gatwach trzecich
(Dz.U.UE.L.333 z 29 grudnia 2000 r., str. 63, ze)zmwane dalej rozpogdzeniem Komisji (WE) nr 2879/2000 oraz
uchylapce je z dniem 24 sierpnia 2005 r. rozpgizenie Komisji (WE) nr 1346/2005 z dnia 16 sierp2@05 r.
ustanawiagce szczegoétowe zasady stosowania rozglmemia Rady (WE) nr 2702/1999 w sprawie dziata
informacyjnych i promocyjnych dotyexch produktéw rolnych w gatwach trzecich(Dz.U.UE.L.212 z 17 sierpnia
2005 r., str. 16), zwane dalej rozpgmizeniem Komisji (WE) nr 1346/2005. Rozpgaizenia Komisji (WE) nr 1071/2005
i 1346/2005 zostaty uchylone z dniem 13 czerwca820(rzez rozportizenie Komisji (WE) nr 501/2008 z dnia
5 czerwca 2008 ustanawiagce szczegétowe zasady stosowania rogigizemia Rady (WE) nr 3/2008 w sprawie dziata
informacyjnych i promocyjnych dotyezch produktéw rolnych na rynku wegttznym i w krajach trzecich
(Dz.U.UE.L.147 z 6 czerwca 2008 r., str. 3, ze zawane dalej rozpogezeniem Komisji (WE) nr 501/2008.
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Zgodnie z rozporgizeniami, wkltad UE w finansowanie programéw nieeracza
50% ich rzeczywistych kosztéw, organizacje propaceijfinansuj przynajmniej 20% tych
kosztow, a pozostakzesé kosztow ponosgzainteresowane patwa cztonkowskie.

Tematy, produkty i kraje trzecie, ktOre mogost& objcte dziataniami okrdone &
w wykazach KE. Propozycje programoOw informacyjnychpromocyjnych trwajcych
przynajmniej jeden rok i maksymalnie trzy lata @wwa&uja organizacje bratowe lub
migdzybrartowe. Po ogtoszeniu przez ARR zapraszdo skladania ofert programoéw,
organizacje przedktadaprogramy Agenciji, ktdra po ich zbadaniu - w opam@ispecyfikaa
ustanawiajca warunki i kryteria oceny programoéw - spgiza wykaz programow. Agencja
przesyta wykaz do Komisji wraz z kapprogramow. O ostatecznym wyborze programow
decyduje Komisja, ktGra po sprawdzeniu ostateczrnwebsji podejmuje decygjdotyczca
mozliwosci wspoffinansowania przez snprogramow oraz ustala ich biedy. Zatwierdzone
programy § monitorowane przez Grgpmonitorupca, pod przewodnictwem przedstawiciela
ARR. W jej sktad wchodgrowniez przedstawiciele organizacji propoacgj. Mogi w niej
takze uczestniczyprzedstawiciele KE.

Organizacja proponaga program, w drodze konkursu, dokonuje wyboru muga
ktory realizuje wybrane programy. ARR zawiera umowywybranymi organizacjami
proponujcymi. Egzemplarze tych umow wraz z dowodamizelia zabezpieczenia przez
organizaci podpisujca umowg oraz egzemplarzem umowy zawarte] przez wybran
organizac proponugca z organem wdtajacym, Agencja przekazuje KE. Zabezpieczenie
warunkuje wyptat przez ARR zaliczki, o jakmoze ubiegé si¢ organizacja.

ARR realizuje ptatnéci na podstawie wnioskow o ptatiud pasrednie oraz o wyptat
salda, skladanych przez organizacje propgoesj Agencja przekazuje KE m.in.:
sprawozdanie roczne, sprawozdania kwartalne datgczptatnéci posrednich, a take
sprawozdanie dla kdego programu poddanego kontroli, przedstawiay nim wyniki
przeprowadzonych kontroli oraz wykryte nieprawidsei. W przypadku nienaime]
ptatncci, beneficjent zwraca kwestionowarkwote powickszora o0 odsetki obliczane za
okres, jaki uptyat miedzy ptatndcia a zwrotem przez beneficjenta. W przypadku oszustwa
lub razacego zaniedbania organizacja propanaj dokonuje zwrotu w wysokoi
dwukrotngci réznicy migdzy kwot, pierwotnie wyptacoma kwot faktycznie naléna.

Ponadto zadania zwdane z promoaj produktéw rolno-spoywczych realizowane
byly na podstawie:

— Funduszu Promocji Mleczarstwa, ktéry od 2004 rkfijonowat zgodnie z ustayz dnia
20 kwietnia 2004 ro organizacji rynku mleka i przetworéw mleczriyckCele i zakres
dziatalndci Funduszu zostaly okflene w art. 52 ust. 1 ustawy Srodkami Funduszu,
pochodacymi z wptat przekazywanych przez podmioty skypej gromadzonymi na
wyodrebnionym rachunku ARR, dysponowat jej Prezes, zgodnplanem finansowym
oraz szczego6towymi zasadami gospodarowania Fundyskédre ustalata Komisja
Porozumiewawcza do Spraw Mleka i Przetworow Mlecny Prezes Agenciji
przedstawiat Ministrowi RiIRW oraz Komisji Porozumigwczej roczne sprawozdanie
z wykorzystania Funduszu. Z dniem 1 lipca 2009 smdki Funduszu Promocji

27 Dz, U.z2009r. Nr 11, poz. 65 ze zm.
2 Art. 52 ustawy z dnia 20 kwietnia 2004or.organizacji rynku mleka i przetworéw mlecznyadstat uchylony z dniem
1 lipca 2009 r. przez art. 16 pkt 4 ustawy z drdarfaja 2009 r. unduszach promocji produktéw rolno-ggarczych.
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Mleczarstwa - na podstawie art. 19 ustawy z dnianafa 2009 r. dunduszach promaocji
produktow rolno-sptywczychstaty s¢ srodkami Funduszu Promocji Mleka;

Dziatania Znajdowanie oraz promowanie nowych rynkow zbytu pnedukty rybne
Sektorowego Programu Operacyjndggbotowstwo i przetworstwo ryb 2004-20@P0
,Rybotéwstwo...)*® oraz w ramachsrodka Rozw6j nowych rynkéw i kampanie
promocyjne Programu Operacyjnegrownowaony rozwoéj sektora rybotowstwa
i nadbrzeénych obszaréw rybackich 2007-201BO ,Zréwnowazony rozwdj sektora
rybotéwstwa... >

ProgramuPoznaj Dobg Zywnaé, funkcjonupcego zgodnie z ustamwz dnia 21 grudnia
2000 r.o jakasci handlowej artykutow rolno-sggwczych,decyzj Ministra Rolnictwa

i Rozwoju Wsi z dnia 26 kwietnia 2004 r. w sprawigichomienia Program@DZ -
Poznaj Doby Zywnci¢®' oraz zaradzeniami Ministra Rolnictwa i Rozwoju WSsi
w sprawie powotania Kolegium Naukowego do sprawsekProduktéwZywnagciowych
Programu Poznaj Dol Zywndi¢*?, wydanymi na podstawie art. 7 ust. 4 pkt 5 ustawy

z dnia 8 sierpnia 1996 0. Radzie Ministrow:;

Ustawy z dnia 17 grudnia 2004 a@.rejestracji i ochronie nazw i oznaegzeroduktow
rolnych i srodkow speywczych oraz o produktach tradycyjnycgodnie z 4 ustave,
MRIRW jest odpowiedzialne za przyjmowanie, ogen przekazywanie wnioskow
o rejestragj nazw pochodzenia, oznaézegeograficznych oraz gwarantowanych
tradycyjnych specjalrizi produktéw rolno-spoywczych do Komisji Europejskie;.
Ustawa reguluje m. in.: zasady i tryb oceny wniogk® rejestrag nazw pochodzenia,
oznaczé geograficznych i gwarantowanych tradycyjnych spkecgci, a take warunki
prowadzenia listy produktow tradycyjnych;

Ustawy z dnia 22 maja 2009 o. funduszach promocji produktow rolno-spwczych,
ktora okréla systemowe i instytucjonalne ramy funkcjonowani@nduszy,

w szczegoOlnéci: wspierane dziatania; naliczanie, pobieranie rzegazywanie wplat;
gromadzenie, gospodarowanie i z@zaniesrodkami finansowymi. Ustawa zoboyuje
Ministra RIRW do wydania rozpogdzer, m.in. w sprawie okidenia trybu zgtaszania
przez ogolnokrajowe organizacje kandydatow na &denkomisji zaradzapcych oraz
sposob ich wyboru. Komisje zadzapce przekazuaj Ministrowi RIRW: regulamin danej
komisji; zasady gospodarowani&odkami finansowymi danego funduszu promociji
i plany finansowe danego funduszu promocji w zakresalizacji celow; sprawozdania
rzeczowe i sprawozdania z wykonania planu finangowmeinduszy promocji. Zgodnie
z ustaw, Prezes ARR m.in.: dysponujeodkami funduszy promocji nha podstawie uchwat
komisji zaradzapcych; zapewnia obstggprawry oraz techniczno-biuroav funduszy

Regulowanego rozpardzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 1&rphia 2004 rw sprawie Sektorowego
Programu Operacyjnego ,Rybotéwstwo i przetworstwo ry@04£2006” oraz rozporadzeniem Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 7 wrZaia 2004 rw sprawie Uzupetnienia Sektorowego Programu Operaggin®ybotéwstwo

i przetworstwo ryb 2004-2006"

Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi ziar7 lipca 2009 r.w sprawie Programu Operacyjnego
LZréwnowazony rozwoj sektora rybotéwstwa i nadhimgch obszaréw rybackich 2007-2018V.P. Nr 51, poz. 739),

wydane na podstawie art. 2 ust. 5 ustawy z dniavigtkia 2009 r.o0 wspieraniu zrbwnowanego rozwoju sektora
rybackiego z udziatem Europejskiego Funduszu RybgelkDz. U. Nr 72, poz. 619 ze zm.).

Niepublikowana.

Nr 18 z dnia 30 kwietnia 2004 r. ze zm. oraz Riz&nia 4 wrzénia 2008 r. ze zm. (niepublikowane).

Dz. U. z 2003 r. Nr 24, poz. 199 ze zm.
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promocji oraz komisji zamlzapcych; sporzdza sprawozdania z wykonania planu
finansowego funduszy promocji;

- Ustawy z dnia 7 marca 2007 @. wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem
srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz jo@bszaréw Wiejski¢h ktora
w art. 5 okréla dziatania realizowane w ramach PROW 2007-20&d@nym z nich §
Dziatania informacyjne ipromocyjne ktdrych celem jest wspieranie kampanii
informacyjnych i dzialda promocyjnych produktéw obllych systemami jak@iowymi
Chronionych  Nazw  Pochodzenia, Chronionych  OznaczeGeograficznych,
Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalop Produkcji Integrowanej oraz produktow
rolnictwa ekologicznego.

3.1.2. Uwarunkowania ekonomiczne i organizacyjne

Postpujaca liberalizacja handlu, w tym produktami rolno-spsczymi, a take
swobodny przeptyw towarow na rynkaclwviatowych, w tym na rynku UE, powody;
koniecznd¢ podejmowania dziata wspierajcych konkurencyjn&@ i ugruntowugcych
pozycg polskich produktow rolnych na tych rynkach, azmkdziat&a wspomagajcych
zdobywanie nowych rynkow.

Organami administracji agdowej realizugcymi dziatania w zakresie promociji
produktéw rolno-spaywczych w Polscessprzede wszystkim Minister Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, a take nadzorowane przez niego agencje: Agencja RynkimeBo oraz Agencja
Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa

Z chwila przystpienia Polski do UE pojawity siszanse na pozyskanieodkow
wspolnotowych na promogjpolskich produktow rolno-sggwczych w ramach thych
mechanizmow i programéw wspotfinansowanych przez $#&dki te uzupetniaj naktady na
te cele w postacirodkéw krajowych pochodzych z budetu pastwa, a take srodkéw
prywatnych. Od tego momentu polskie organizacjenimae zrzeszape producentow,
przetworcow i dystrybutoréw, reprezentatywne dlareglknej brarty rolnej, uzyskaty
mozliwos¢ korzystania z pomocy w ramach mechanizmu WHR¥parcie dziata
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranyrbduktow rolnych Organizacje te
finansup ze srodkéw wilasnych przynajmniej 20% kosztéw zgtoszdmyprzez siebie
kampanii informacyjnych. Do Kaa | kwartatu 2010 r. zakezono 7 programéw, a 3 byty
w trakcie realizacji. hczny catkowity budet tych programow wynosi 26.097 tys. euro,
w tym wkiad wtasny organizacji propongjch realizujcych kampanie - 4.318 tys. edfto

Mechanizm jest administrowany przez Agen&ynku Rolnego, funkcjonaga na
podstawie ustawg ARR.Z dniem 1 maja 2004 r. ARR zostata ustanowionagg@tatnicza

3 Dz. U. Nr 64, poz. 427 ze zm.

35 Srodki na promogj artykutéw rolno-spaywczych s réwniez dostpne w ramach Dziatania 6,Paszport do eksportu”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2003; wdrazanego przez Polgk Agencg Rozwoju
Przedsibiorczaici (PARP) na podstawie rozpadzenia Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 7 kwet@008 r.
w sprawie udzielania przez PodskAgencg Rozwoju Przedgbiorczaici pomocy finansowej w ramach Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2@QD2. Nr 68, poz.414 ze zm.). Rozdziat 11 tego rozgirenia
okresla szczegltowe przeznaczenie i warunki udzielanispancia mikroprzedgbiorcom, matym lub $rednim
przedsgbiorcom w ramach tego dziatania. | rendaboru wnioskéw w tym dziataniu PARP oglosita wyhat 2009 r.
(zrédto: www.parp.gov.pl).

36 Zr6dto: www.arr.gov.pl.
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w zakresie realizacji zadav ramach WPK. Roczny budet UE na realizagjmechanizmu
wynosi okoto 50 min euro.

Srodki finansowe na promagjproduktéw rolno-spoywczych byly - w okresie
objctym kontroh - dostpne rownie w ramach programéw: PROW 2004-2006,
PROW 2007-2013, SPO,Rybotéwstwo ...”, Sektorowego Programu Operacyjnego
Restrukturyzacja i modernizacja sektafgwvnaciowego oraz rozwoéj obszaréw wiejskich
2004-2008% (SPO ,Restrukturyzacja ...J. Instytuch zarzdzapca ww. programami jest
Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi, ktéry dodatkowealizowat, finansowane z bzetu
panstwa zesrodkow krajowych, zadania i inicjatywy zawiane z promogjproduktéw rolno-
spazywczych, takie jak PrograrPoznaj Doby Zywncic®® oraz dziatania majce na celu
rejestracg przez KE polskich produktdw w Rejestrze Chronidnydazw Pochodzenia
i Chronionych Oznacze Geograficznych lub Rejestrze Gwarantowanych Trgghych
Specjalnéci.

3.2. Istotne ustalenia kontroli

3.2.1. Realizacja zadan na rzecz promocji produktow rolno-
spozywczych przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Najwyzsza Izba Kontroli nie wnosi uwag do zorganizowaniealizacji przez Ministra
RIRW: zada zwiazanych z promogjsystemu oznacaegeograficznych, nazw pochodzenia,
gwarantowanych tradycyjnych specjalooproduktéw rolnych i spgywczych oraz z Ligt
Produktoéw Tradycyjnych, projektéw promocji produktdybnych, a take przedsiwziec,
takich jak: organizacja wystaw i pokazéw nacdzynarodowych i krajowych targach
I imprezach promugych polskie produkty rolno-spgwcze izywnos¢ ekologiczn.

Zadania zwjzane z promogj systemu oznacaegeograficznych, nazw pochodzenia,
gwarantowanych tradycyjnych specjalooproduktéw rolnych i spgywczych oraz z Ligt
Produktow Tradycyjnych Minister RiRW realizowat ziyjoe z ustaw z dnia 17 grudnia
2004 r.o rejestracji i ochronie nazw i oznagzeroduktow rolnych krodkéw spéywczych
oraz o produktach tradycyjnychW 2005 r. Minister RIRW powotat Raddo Spraw
Tradycyjnych i Regionalnych Nazw Produktéw RolnyciSrodkéw Spaywczych, ktéra
wydawata opinie dotyezre wnioskOw o0 rejestragj nazw pochodzenia, oznadze
geograficznych i gwarantowanych tradycyjnych sdacgi produktéw rolnych luldrodkow
spazywczycH?®. Ministerstwo prowadzito rejestr ztonych wnioskéw oraz pagiowania
zwiazane z ich przygotowaniem i przekazaniem do Kikzetdokonywato wpisu produktéw

%7 Rozporadzenie Ministra Finanséw z dnia 19 kwietnia 2004vrsprawie ustanowienia Agencji Rynku Rolnego ggenc
ptatnicz; (Dz. U. Nr 76, poz. 713 ze zm.).

Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 3 wizia 2004 rw sprawie przyicia Sektorowego Programu
Operacyjnego ,Restrukturyzacja i modernizacja sektgywnoiciowego oraz rozwdj obszaréw wiejskich 2004-2006"
(Dz. U. Nr 197, poz. 2032 ze zm.) oraz rozpdezenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 8 wizia 2004 r.
w sprawie Uzupetnienia Sektorowego Programu OperagginBestrukturyzacja i modernizacja sektasavnaiciowego
oraz rozwdj obszaréw wiejskich 2004-200®z. U. Nr 207, poz. 2117 ze zm.).

Do kwietnia 2004 r. program ten funkcjonowat pawg Polska DobraZywnasc.

Poprzednio do dnia 5 stycznia 2009 r. byly toaski o rejestragj nazw pochodzenia, oznaézgeograficznych i nazw
specyficznego charakteru produktéw rolnych Krbdkéw spaywczych — zmiana nagiita w zwiazku z wefciem

w zycie ustawy z dnia 24 pdziernika 2008 ro zmianie ustawy o rejestracji i ochronie nazw naz& produktéw
rolnych isrodkdéw spéywczych oraz o zmianie niektérych innych us@w U. Nr 216, poz. 1368).

38
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na Lise Produktéw Tradycyjnych. Do keoa Il kwartatu 2009 r. ztoono 40 wnioskow
o rejestragj*’, z ktérych 31 MRIRW przekazato do KE.

Najwyzsza lzba Kontroli nie wnosi uwag do realizacji zagdavynikajacych
z rozporadzen Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi: z dnia 11 sierpr2004 r.w sprawie
Sektorowego Programu Operacyjnego ,Rybotéwstwo zetwoérstwo ryb 2004-20066raz
z dnia 7 wrzénia 2004 r.w sprawie Uzupetnienia Sektorowego Programu Opgnacy
~Rybotowstwo i przetwoérstwo ryb 2004-20068otyczicych dziataniaZnajdowanie oraz
promowanie nowych rynkow zbytu na produkty rybmeake z ustawy z dnia 3 kwietnia
2009 r.o wspieraniu zrownowanego rozwoju sektora rybackiego z udziatem Eusioejo
Funduszu Rybackiegav zakresiesrodka Rozwéj nowych rynkéw i kampanie promocyjne
W ramach realizowanego przez ARIMR i nadzorowanpgez MRIRW - jako Instytugj
Zarzadzapca - dziataniaZnajdowanie oraz promowanie nowych rynkow zbytiproaukty
rybne wnioskodawcy ztayli 157 wnioskow o dofinansowanie realizacji prdjekARIMR
dokonata refundacji 102 projektow ngctm kwote 30.046,6 tys. zt, w tym 2 projektow
realizowanych przez MRIRW prPromocja produktéw rybnycbraz Promocja produktow
rybnych I1.

W okresie ohjtym kontroh MRIRW organizowato przedsizigcia promugce produkty
rolno-spaywcze, takie jak: organizacja wystaw i pokazow naegdzynarodowych
I krajowych targach i imprezach promaych polskie produkty rolno-spgwcze izywnaosc
ekologiczn. MRIRW brato udziat w ponad 70 przeesrzicciach tego typu, w tym m.in.
corocznie organizowato wystawy naguitynarodowych targach Polagra w Poznaniu i Grine
Woche w Berlinie. Ponadto corocznie w ramach daiakaformacyjno—promocyjnych
MRiIRW wydawato publikag Rolnictwo i gospodarkaywnaciowa Najwyzsza Izba Kontroli
nie ma uwag do zorganizowania i realizacji tycha#ad

Ministerstwo RiRW realizowato réwnie program informacyjno-promocyjny dla
zywnosci wysokiej jakdci pn. PDZ-Poznaj Doby Zywnaé, ktéry zostat uruchomiony
z dniem 26 kwietnia 2004 r. decyzMinistra RiRW. Program ten funkcjonowat zgodnie
z zasadami zaakceptowanymi w 2004 r. przez Podsekee Stanu w MRIRW, a od
4 wrz&nia 2008 r. zgodnie z regulaminem PrograRiDZ-Poznaj Doby Zywnaié, ktory
okreslat, ze znak jakéci Poznaj Doby Zywnai¢ jest przyznawany po raz kolejny na okres
5 nie z& 3 lat - jak stanowi art. 14 ust. 1 ustawy z driigg2udnia 2000 o jakosci handlowej
artykutow rolno-spgywczych.Zasada, wedtug ktorej znak byt nadawany produkfoesraz
kolejny na okres 5 lat wynikala z materialu wetvanego MRIRW dotyczrego
uruchomienia ProgramBDZ-Poznaj Doby Zywnai¢, zaakceptowanego w kwietniu 2004 r.
przez Podsekretarza Stanu w MRiRW.

Minister RiRW powota#* Kolegium Naukowe do spraw jas@ produktéw
zywnosciowych ProgramuPoznaj Doby Zywnoé, ktorego podstawowym zadaniem jest

41 W tym 3 wnioski 0 rejestragj oscypka, bryndzy podhaiskiej i miodu wrzosowego z Boréw Dolglaskich zostaly
ztozone i wystane do KE przez Uik Patentowy Rzeczpospolitej Polskiej w okresie prageficiem w zycie ustawy
z dnia 17 grudnia 2004 o rejestracji i ochronie nazw i oznagz@roduktéw rolnych frodkéw speéywczych oraz
o produktach tradycyjnych

42 Na podstawie art. 7 ust. 4 pkt. 5 ustawy z dnisieBpnia 1996 ro Radzie Ministréw Zarzdzeniem Nr 18 Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 30 kwietnia 2004w. sprawie powotania Kolegium Naukowego do spraw seko
produktowzywnaoiciowych Programu Poznaj DopiZywnaoé, ze zm., ktdre zostato uchylone i zgbne zargdzeniem
Nr 23 Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 4 winé 2008 rw sprawie powotania Kolegium Naukowego do spraw
jakasci produktéweywnaiciowych Programu Poznaj DopZywnai¢, ze zm.
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ocena jakéci produktéwzywnosciowych, zgtaszanych do Programu. W okresie od jama
2004 r. do 30 wrzmia 2009 r. Minister RIRW wydat — na podstawie uehwolegium —
1.229 decyzji o nadaniu znaku jgko Poznaj Doby Zywnagié, w tym 268 decyzji

o wznowieniu znaku. Ministerstwo Rolnictwa i RozwojWsi nie aktualizowato
zamieszczonych na stronie internetowej wykazéw firmyrobdw, ktorym przyznano znak
jakasci PDZ, co byto dziataniem nierzetelnym. W dniu 30 vérra 2009 r. wany znak
posiadato 570 wyrobdéw z 79 firm, a w niezaktualiaowch wykazach zamieszczono 961
wyrobéw z 99 firm. Zmniejszenie liczby firm uczeistycych w Programie PDi wyrobdw,
ktérym nadano znak jakoi PDZ byto spowodowane przede wszystkim rezygadiam

Z uczestnictwa w Programie PDub wycofaniem z produkcji wyedionych wyrobéw. Na
stronie internetowej MRiRW informowano natomiastrakach P nadanych i wgczonych
przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi podczas wystych imprez. Dane na stronie
internetowej MRIRW zaktualizowano dopiero w wynikonroli NIK.

Uchybienia, polegafe na niepodawaniu podstawy pravifiej decyzjach o nadaniu
znaku jakéci PDZ oraz niespormizaniu kopii tych decyzji zostaty skorygowane przy
wydawaniu nowych decyzji.

Ministerstwo RiIRW promowato $v0d producentowzywosci i konsumentéw udziat
w Programie PB poprzez m.in. emisj reklam telewizyjnych i filmy informacyjne
o Programie, organizagcjimprez, w tym paiczonych z wgczeniem przez Ministra RIRW
znaku jakéci Poznaj Doby Zywnaié, takich jak: pikniki P2, uroczyste gale wczenia znaku
producentom podczas corocznych targéw Polagra keaerencji Program PI¥-Poznaj
Dobrg Zywnai¢-ZdrowieZywnaoié Zywienig a take poprzez materiaty reklamowe z logo 2D
publikacje, foldery i ulotki dotycxce tego Programu.

W wyniku dlugotrwatych uzgodnfe wewmtrzresortowych, midzyresortowych
I spotecznych w MRIRW opracowano projekt ustawyrzad22 maja 2009 ro funduszach
promocji produktow rolno-spgwczych ktora stworzyta systemowe i instytucjonalne
podstawy funkcjonowania 9 funduszy promocji produktrolno-spaywczych. W okresie od
jej wejscia wzycie, tj. od 1 lipca 2009 r. do Kaa Il kwartatu 2009 r. Minister wydat 2 akty
wykonawcze do ustav§; Jeden z aktéw, tj. rozpadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju
Wsi z dnia 18 wrzania 2009 rw sprawie trybu zgtaszania kandydatow na cztonkomi|i
zarmydzapcych funduszy promocji produktéw rolno-speczych oraz sposobu ich wyboru
wydano zbyt pano*, co uniemaliwito wybér cztonkéw komisji zaradzapcych funduszami
promocji produktéw rolno-spiywczych w terminie zapewnigym uchwalenie do dnia
1 padziernika 2009 r. planéw finansowych funduszy n@20oK®. Bylo to dziatanie
nierzetelne. Przyczyn op&nionego wydania ww. rozpagdzenia byly dlugotrwate
konsultacje spoteczne i puizyresortowe.

43
44

Art. 13 ust. 3 ustawy z dnia 21 grudnia 2000 jakasci handlowej artykutow rolno-sggwczych

Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 2%oaca 2009 rw sprawie szczegotowego wykazu towarow,
od ktérych g naliczane, pobierane, przekazywane i wptacane wpkatfyindusze promodjDz. U. Nr 102, poz. 844)raz
rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 18 e#rzia 2009 rw sprawie trybu zgtaszania kandydatow na
czlonkéw komisji zar@zajcych funduszy promocji produktéw rolno-speczych oraz sposobu ich wyboru

Wejscie wzycie 25 wrzénia 2009 r.

Zgodnie z dyspozygijart. 17 ust. 2 ustawy z dnia 22 maja 2009furmluszactpromocji produktéw rolno-sggwczych.

45
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3.2.2. Realizacja zadan na rzecz promocji produktow rolno-
spozywczych przez Agencje Rynku Rolnego

W okresie objtym kontroh Agencja Rynku Rolnego realizowata zadania w zakres
promocji produktdw rolno-spywczych na podstawie: mechanizmu WRWsparcie dziata
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranyprbduktow rolnych(mechanizm WPR
~Wsparcie dziata ...”); Funduszu Promocji Mleczarstwa (FPM), ktorégudki z dniem 1 lipca
2009 r. staly si srodkami Funduszu Promocji MleKa mechanizmuDziatania informacyjne
I promocyjneobjtego PROW 2007-2013 oraz ustawy z dnia 22 maja 200%unduszach
promocji produktéw rolno-spgwczych Najwyzsza Izba Kontroli nie wnosi uwag do realizacji
tych zad&. taczne wydatki na povze cele wyniosty 97.827,3 tys*é}

Mechanizm WPR Wsparcie dziata .. funkcjonuje zgodnie z ustawo ARR
i regulacjami UE®. Najwyzsza Izba Kontroli pozytywnie ocenia przygotowanievdrazenie
przez ARR przepiséw wewtiznych dotycacych mechanizmil. Ksiega Procedur tego
mechanizmu byla siedmiokrotnie zmieniana, w trylzaradzen Prezesa ARR. Zmian
dokonywano w terminach urdaviajacych sprawne wykonanie zadawiazanych z realizagj
tego mechanizmu

ARR przestrzegata warunkéw i zasad udzielania pgmacpromogj produktéw rolno-
spazywczych, okrélonych przepisami wevatrznymi Agencjr.

W ramach mechanizmu WPRVsparcie dziata...”, Agencja realizowata 9 programéw
promocyjnych. Sz& z tych programéw dotyczyto dzidtana rynku wewgtrznym. Byty to:
dwuletnia kampania informacyjna na temat wspélnetgov systemu oznaazeproduktow
regionalnych i tradycyjnych ©ryginalngi¢ pod ochron, trzyletnia kampania informacyjna na
temat produktéw rolnictwa ekologicznego Rolnictwo ekologiczne roczny program
informacyjno-promocyjny - Mrozonki petne natury dwuletnia kampania promocyjno-
informacyjna miodu i produktéw pszczelichZycie miodem stodzonerzyletnia kampania
informacyjno - promocyjna mleka i produktow mleczhy- Stawiam na mleko i produkty
mlecznedwuletnia kampania promocyjno-informacyjna dosgegwiezych owocow i warzyw -
5 x dziennie warzywa i owoCEizy programy byly zwizane z dziataniami na rynkach krajow
trzecich, tj. roczny program informacyjno-promogypMarchewka(rynki docelowe — Butgaria
i Rumunia), dwuletnia kampania promocyjdaiezej schtodzonej lub mimnej wotowiny,
cieleciny i wieprzowiny oraz przetworéw spgwczych opartych na tych sktadnikach\Vieso
I przetwory spgywcze oparte na tym samym skiadniku - tradycja aks(rynki docelowe -
Ukraina, Japonia, Chiny) oraz dwuletnia kampaniamarcyjno-informacyjna -Stét peten

Na podstawie art. 19 ustawy z dnia 22 maja 2009unduszach promocji produktéw rolno-spavczych

48 Kwota obejmuje wydatki FPM w latach 2006-200%&artaty).

Wymienione w pkt 3.1.3nformacji.

Zarzdzenia Prezesa Agencja Rynku Rolnego sprawie wprowadzenia Kgji Procedur ,Wsparcie dziaka
promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybranyobdpktéw rolnych” Nr 339/2004/KP z dnia 17 wrgsa 2004 r.;
Nr 176/2005/KP z dnia 28 czerwca 2005 r.; Nr 380B/BP z dnia 30 grudnia 2005 r.; Nr 236/2007/KPnadL6 lipca
2007 r. (ze zm.) oraz Nr 322/2008/KP z dnia 2®psida 2008 r. (ze zm.).

W kontroli zbadano wszystkie realizowane prograprpmocyjno-informacyjne pod atem spetnienia warunkdéw
uczestnictwa w mechanizmie WPRWNsparcie dziats ...”. Byly nimi:.. rejestracja w Centralnym Rejestrze
Przedsibiorcow ARR; reprezentatywdé organizacji proponyggej dla catej braty; posiadanie wymaganyciiodkow
wtasnych - minimum 20% kosztéw poniesionych na izeaf programu; zigenie formularza zgloszeniowego;
opracowanie programu wedtug wzoru; za@aie dokumentéw opisagych tryb posfpowania majcy na celu dokonanie
wyboru organizacji wdrajacej; zestawienie kosztow wedlug wytycznych; plamafisowy; wybér organizacji
wdrazajacej; akceptacja i ocena przez KE zaego programu; termino® skladania ofert do KE; zawarcie umow;
ztozenie zabezpieczenia; wygpbwanie o doptaty egciowe i kaicowe.
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smakoéw(rynki docelowe - USA i Korea Potudniowa). W kantwanym okresie 6 programow
zakaiczono, przy czym w przypadku 2 nie wystano sprawbzbncowych do KE? Trzy
programy byty w trakcie realizatyi

Agencja administrowata réwriesrodkami Funduszu Promocji Mleczarstwa. Z dniem
1 lipca 2009 rérodki Funduszu staty sirodkami Funduszu Promociji MleKa Administrowanie
srodkami FPM odbywato sina podstawie Uchwaty Nr 02/06 Komisji Porozumiewagy do
Spraw Mleka i Przetworow Mlecznych z dnia 16 sty@z@006 r.w sprawie ustalenia
,Szczegdlowych zasad gospodarowania Funduszem RjioMiteczarstwa® oraz rocznych
planéw finansowych uchwalanych przez KogBprozumiewawcg

Od 1 stycznia 2006 r. do 30 winga 2009 r. Prezes ARR wydakcknie 4.367 decyzji
w sprawie ustalenia wysoém zobowizania podmiotéw skupagych mleko. ARR rozpatrzyta
1.471 wnioskow o przyznanigrodkow finansowych FPM za dany rok oraz 1.392 wkiios
o wyptat srodkéw finansowych FPM na realizacprzedsiwzie¢ wynikajacych z planu
finansowego za dany rok i za lata ubiegle. ARR caom@ sporzdzata sprawozdania
z wykorzystania FPM i przekazywata je Ministrowil/Rotwa i Rozwoju WSsi.

Decyzje ustalage wysoké¢ zobowhzan wptat na FPM przez podmioty skupcg mleko
byly wydane prawidiowt, a ARR na bigzaco monitorowata wptaty.

Najwyzsza Izba Kontroli nie wnosi uwag do realizacji przdRR wnioskow

z przeprowadzonej przez NIK kontroli dziatadopoFunduszu Promocji Mleczarstwa w latach
2004-2005 oraz w | kwartale 2006 rékuAgencja upowszechnita informacje o warunkach
ubiegania si o srodki Funduszu oraz skladania propozycji do proigkanu finansowego FPM
na swojej stronie internetowej, a w celu uprosziezgrostpowania dotyczeego przyznania

i wyptaty srodkow Funduszu na doptaty do gpcia mleka i przetworéw mlecznych
w placowkach éwiatowych przekazata te pgpbwania do realizacji przez Oddziaty Terenowe
ARR.

Agencja uruchomita dziatanigziatania informacyjne i promocyjnabjgte PROW 2007-
2013 dopiero dnid4 wrzénia 2009 r. Spowodowane to byto brakiem aktu wykazego do
ustawy z dnia 7 marca 2007 a.wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziafeoadkow
Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwojwza@ive Wiejskich okrelajacego
szczegOtowe warunki i tryb przyznawania oraz wyptabmocy finansowej w ramach tego
dziatania. Rozpotglzenie w przedmiotowej sprawie, Minister RolnictwRozwoju Wsi wydat
w dniu 8 czerwca 2009°F, z terminem wefia w zycie z dniem 11 lipca 2009 r. W okresie

%2 programyRolnictwo ekologiczneZycie miodem stodzone zakaiczenie realizacji - Ill i IV kwartat 2009 r. Zgodni

z art. 19 rozporgzenia Komisji (WE) nr 501/2008 organizacje progaoe sktadaj do pastwa cztonkowskiego

whnioski o wyptat salda w terminie 4 miegty od daty zakaczenia rocznych dziatgprzewidzianych w umowie zawartej

migdzy pastwem cztonkowskim a organizagyroponujca.

Programy Stawiam na mleko i produkty mleczB&dt peten smakdwigycie miodem stodzone.

Na podstawie art. 19 ustawy z dnia 22 maja 2009unduszach promocji produktéw rolno-spaczych.

Komisja Porozumiewawcza uchwatami: Nr 06/07 zlip@a 2006 r. i Nr 08/07 z 13 wrgeia 2007 r. dokonata zmian

w Szczegotowych zasadach gospodarowania Funduszem ¢rditeczarstwa.Zmiana dokonana w 2007 r. pozwalata

na przeznaczenigodkdéw FPM na dofinansowanie do 20% kosztow poaigsih na realizagjprograméw promuagych

mleko i przetwory mleczne w ramach mechanizmu WRPRparcie dziata ...". Zmiany zostaly zatwierdzone przez

Ministra RIRW i w dniu 28 wrz@ia 2008 r.

Na podstawie badalecyzji wydanych przez Prezesa ARR w 2008 r.

" Nr ewid. 158/2006/P06102/KSR.

%8 Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 8 azea 2009 rw sprawie szczegétowych warunkéw i trybu
przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej w ramadétasida "Dziatania informacyjne i promocyjne” aiggo
Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 20032Dz. U. Nr 99, poz. 830 ze zm.).
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poprzedzajcym wydanie tego rozpadzenia, przeprowadzono prace przygotowawcze
I szkoleniowe do wdreenia dziataniaDziatania informacyjne i promocyjneARR, we
wspotpracy z MRIRW oraz ARIMR, opracowata m.in. ¢kgi procedur, wzér umowy

z beneficjentem oraz wzér umowy delegowania zadan# dniem 14 padziernika 2009 r.
ARIMR uzyskata akredytagjdla tego dziatanf&.

Najwyzsza lIzba Kontroli nie wnosi uwag do sposobu upoelsziania przez ARR
informacji o dziataniuDziatania informacyjne i promocyjngoprzez stroginternetovd, a take
broszue.

W ramach realizacji zadeokrelonych w ustawie z dnia 22 maja 2009 rfunduszach
promocji produktéw rolno-spgywczych Agencja wystata informacje o weju w zycie
powyzszej ustawy do okoto 4 tys. podmiotéw potencjalmadownzanych do wptat na te
fundusze. Do kaca wrzénia 2009 r. zalono w Banku Gospodarstwa Krajowego
9 wyodebnionych rachunkéw bankowych dla poszczegolnycddsay promocii.

3.2.3. Finansowanie dziatan dotyczacych promocji produktow rolno-
spozywczych

W okresie objtym kontroh, na dziatania w zakresie promocji produktéw rolno-
spaywczych, realizowane i nadzorowane przez MinistiRWR, wydatkowano ogoétem
174.279,8 tys. zt, w tyndrodki publiczne stanowity kwet100.050 tys. zt, arodki prywatne
74.229,8 tys. S} Struktue wydatkéw na realizagjzada w zakresie promocji produktéw
rolno-spaywczych, w podziale narédta finansowania przedstawiono na rys. 1.

Rys. 1. Struktura wydatkdéw na realizacg zadain w zakresie promocji produktow rolno-
spazywczych, w podziale narddta finansowania (w tys. zt)

74 229.8
43%

50 687.6
29%

49 362.4
28%

m $rodki UE @ $rodki budzetu pastwa m srodki prywatne

Zrodto: wedtug ustaleNIK.

% |nformacja o wynikach kontroli rolnictwa ekologitego w Polsce (Nr ewid. 182/2009/P09106/KSR).

0 Rozporadzenie Ministra Finanséw dnia 14 pzdziernika 2009 rzmieniajice rozporazdzeniew sprawie przyznania
Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwhkradytacji jako agencji ptatniczej w zakresie uructiania srodkéw
pochodzcych z Europejskiego Funduszu Rolniczego Gwaranmgi d&uropejskiego Funduszu Rolniczego Rozwoju
Obszaréw WiejskickDz. U. Nr 173, poz. 1349).

1 Kwota obejmuje wydatki administrowanego przez ARRndfuszu Promocji Mleczarstwa w latach 2004-2009
(3 kwartaty) w wysokéci 69.608.9 tys. zi. Kontralobjeto wydatki FPM w latach 2006-2009 (3 kwartaty) w daie
47.037,8 tys. zt.
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Ustalenia kontroli wskazayj ze w kolejnych latach nagiity zmiany w strukturze
zrodet finansowania dziada zwiazanych z promogj produktéw rolno-spoywczych -
w 2004 r. dziatania finansowano w 60,3% &edkow prywatnych i w 39,7% z&odkdéw
publicznych, natomiast w 2008 r. w 67,2%s$p@dkow publicznych oraz w 32,8% gedkow
prywatnych. Zmiany przedstawiono na rys. 2.

Rys. 2. Zmiany w strukturze zrodet finansowania dziatan zwigzanych z promocp
produktéw rolno-spozywczych (w tys. zi)

2009 (3 kwarta}y)7| | 2043))-3 (46.2%) | | | | 13 733.1‘; (31.1% | | | 10 048.7 (2‘2_7%)
2ooail ‘ 1‘I.8 746.8 (35.19%) ‘ ‘ 17 183.L (32.1%) | | iz L“_g (32.8% I
20077| ‘ 5286.8(19.7% | | 764‘1.3.3 (28.4%) | ‘ ‘ 13 9L4.3 (51.9% | J
20067| | 5371-6‘(24-2%) ‘ | ‘ 6877-7<L1.0%) ‘ ‘ ‘9964.8(44.8‘%) ‘ J
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Zrodto: wedtug ustaleNIK.

Na zadania witasne z zakresu promocji produktowogpaywczych, MRIRW
wydatkowato ogétem 35.201,5 tys. zt, z tego na:

— zadania finansowane z hiedu pastwa zesrodkéw krajowych, w tym Program BPD
zadania zwizane z promogj systemu oznache geograficznych, nazw pochodzenia,
gwarantowanych tradycyjnych specjaloo produktéw rolnych i spoywczych oraz
z Lista Produktéw Tradycyjnych; udziat w targach; konfejaoh oraz przedsizicciach
miedzynarodowych i krajowych zaganych z promogj produktéw rolno—spgwczych;

a take edyag publikacji promucych te produkty, wydatkowangcknie 18.275 tys. zt;

— zadania finansowane z udziaténodkéw z funduszy strukturalny®horaz z programéw
rozwoju obszaréw wiejski®i, w tym realizagi 2 projektéw promocji produktéw
rybnyct?*, a take organizagj szkoleér w zakresie rolnictwa zywnosci ekologicznej, udziat
w targach midzynarodowych i krajowych, opracowanie i publikatjateriatbw promocyjno-
informacyjnych dotyczcych Programu PDwydatkowanodcznie kwog 16.926,5 tys. zt.

Szczegotowe dane dotygze tych wydatkbw w kolejnych latach przedstawiono
w tabelach nr 11 3 zatznika nr 5.2Informacji.

Na zadania realizowane przez agencje nadzorowarez MRIRW - tj. dziatania
informacyjno-promocyjne w ramach mechanizmu WRWsparcie dziata...”, realizowane

62 SPQRybotéwstwo ..."orazSPO,Restrukturyzacja ...”.
5 PROW 2004-2006 oraz PROW 2007-2013
% Promocja produktéw rybnyabrazPromocja produktéw rybnych II.
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przez ARR, oraz dziatanignajdowanie oraz promowanie nowych rynkéw zbytuynoaukty
rybne w ramach SPO,Rybotéwstwo. % realizowane przez ARIMR, wydatki ogétem
wyniosty 80.835,5 tys. zt, w tym z bzetu UE - 50.004,6 tys. zt, a 2eodkow krajowych

30.830,9 tys. zt.

Dodatkowo ARIMR na podstawie rozpadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
z dnia 30 grudnia 2008 w sprawie udzielania pomocy finansowej na przygatog/wniosku
0 rejestracg nazw i oznaczegeograficznych pierwotnych produktéw roln§fthrealizowata
wydatki w kwocie 13,5 tys. zt, dotygze jednego zionego wniosku.

Na realizagi 9 programéw promocyjnych w ramach mechanizmu WRRparcie
dziatai ...” ARR wydatkowata zérodkow publicznychdcznie 50.789,5 tys. zt, w tysrodki
krajowe stanowity kwat - 16.465,4 tys. zt, &odki UE - 27.388,6 tys. zt. Poza tym na dwa
programy Rolnictwo ekologiczne Oryginalng¢ pod ochrom, ARR - jako organizacja
proponujca - wydatkowata 6.935,4 tys. zi, z tego 3.6208 Bt na podatek VAT. Inne
organizacje proponage wydatkowaty zérodkow wtasnych na 7 programow 7.101,6 tys. zt
®7_ Wykorzystaniesrodkéw przewidzianych w budtach 4 kampanii, w ktérych zakzono
realizacg zada i dokonano rozlicz& z organizacjami proporagymi oraz wystano
sprawozdania kacowe do KE, osgrneto w 3 przypadkach 95% zaplanowanych kwot oraz
w 1 przypadku — w zwizku ze zmiaa wykonawcy kampanii — okoto 71%.

Ograniczeniem w korzystaniu Zeodkow publicznych na promacproduktéw rolno-
spazywczych® przez organizacje braowe byt przede wszystkim brafodkéw wiasnych
wymaganych na wspoéifinansowanie programow promoeyjn a take trudndci
w opracowaniu strategii wieloletnich kampanii, wygaacym fachowej wiedzy z zakresu
reklamy i marketingu. Od lutego 2009 r.apéwva cztonkowski® uzyskaty maliwose™
stosowania nowego instrumentu wspierania ekspaadyktow zywnosciowych, polegajca
na samodzielnym przygotowaniu, a wrasie realizacji kampanii informacyjnych Ilub
promocyjnych na rynkach krajow trzecich, dotycych szerokiego asortymentu produktéw,
co w ocenie NIK powinno znagzo wptymé na zwekszenie poziomu wykorzystywania
srodkéw UE w ramach tego mechanizthu

Szczegotowe dane dotyge wydatkdw na kampanie w ramach mechanizmu WPR
-~Wsparcie dziala...” oraz na dzialania realizowane z udzialénodkéw z funduszy
strukturalnych i z programéw rozwoju obszarow wkejh w kolejnych latach ich realizacji
przedstawiono w tabelach nr 2 i 3ganika nr 5.2Informacji.

® MRIRW bylo jednym z beneficjentéw tego dziataniaramnach ktérego wydatkowano 16.000 tys. zt.

 Dz.U.z2009r. Nr9, poz. 51.

®7 Organizacje uprawnione (organizacje propacej do ubiegania sio wsparcie finansowaly zérodkéw wiasnych
minimum 20% kosztéw poniesionych na realizgmjogramu. Pozostale 80% kosztéw finansowano: zdtuckrajowego
- do 30% i z bugetu UE - do 50%. Dziatania promocyjne i informa&yjmusa by¢ wdrazane nie krécej airok i nie
diuzej niz przez trzy lata. Okres ten jest liczony od datgigieania umowy na realizacprogramu pomidzy ARR
a organizagj proponugca.

% polska wykorzystata dotychczas okoto 2% domsego dla wszystkich patw czlonkowskich bugetu na realizag]

przedmiotowego mechanizmu WPR.

W Polsce Agencja Rynku Rolnego.

Rozporadzenie Rady nr 153/2009 z dnia 19 lutego 20@®nieniajce rozporzdzenia Rady nr 3/2008 w sprawie dziata

informacyjnych i promocyjnych dotyezch produktéw rolnych na rynku wegtnznym i w krajach trzecich

I Kampanie promocyjne realizowane begpdnio przez pastwa czlonkowskie finansowane & 50% zesrodkéw UE,
a w 50% za&rodkéw paistwa cztonkowskiego.

69
70
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W latach 2006-2009 (3 kwartaty) na konto FPM wpglpnogotem 35.443,8 tys. zt.
Wydatki z konta FPM wyniosty 47.037,8 tys’%ltj. 132,7% wplywow, przy czym na daie
1 stycznia 2006 r. na koncie FPM znajdowatp2§.391.6 tys. zt.

Naktady na dziatania zwzane z promogj produktéw rolno-spoywczych wzrosty
w 2008 r. ponad 14-krotnie w poréwnaniu do roku £0przy czym w kolejnych latach
realizacji dziata zmieniat s¢ udziatsrodkéw publicznych i prywatnych w ich finansowaniu,
na przyktad w 2004 r. stosunekodkéw publicznych do prywatnych wynosit 65,7%,
aw 2008 r. — 204,8%. Przedstawia to rys. 3.

Rys. 3. Naktady na promocg produktow rolno-spozywczych w latach 2004-2009
(3 kwartaty)
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Zrodio: wedtug ustaleNIK.

Najwyzsza lzba Kontroli nie wnosi uwag do prawidiaep finansowania przez
MRIRW oraz ARR realizowanych dzidgtaw zakresie promocji produktow rolno-
spaywczych. Ministerstwo RIRW terminowo przekazywatloRR srodki finansowe,
w wysokaciach zta@onych zapotrzebowia na zadania zwkane z promogj produktéw rolno-
spazywczych, a Ministrowi Finansow zestawienia progmeaoych wydatkéw i informacje
o realizacji przez ARR tych zadlaNie budzita zastrzen prawidlowad¢ wykorzystania przez
MRIRW érodkéw na dziatania zezane z promoajproduktéw rolno-spywczych i rzetelngt
ich rozliczeni&®, a take realizacja planéw wydatkéw na promgtjch produktéw.

ARR prawidtowo rozliczata zaliczki i ptatdoi posrednie w ramach poszczegdélnych
programow informacyjno—promocyjnych realizowanych mamach mechanizmu WPR
,Wsparcie dziata...”’* oraz terminowo przesytata do KE sprawozdania zizagji tych
programow.

2 W tym 2.517,26 tys. zt wyptacono w oparciu o vekiujete w kosztach FPM w 2005 r.

3 Zbadano losowo wybrane faktury mazm kwote 3.757,7 tys. zt.

" Zbadano dakczone do wnioskéw o doptaty, faktury i rachunki ydahce 3 programéwZycie miodem stodzone,
5x dziennie warzywa i owoce, ,b4io i przetwory spiywcze oparte na tym samym sktadniku - tradycja kma hczm
kwote 3.065,8 tys. zt.
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Najwyzsza lzba Kontroli nie wnosi rownieuwag do prawidtowsei wykorzystania
srodkébw z Funduszu Promocji Mleczarstwa, zgodnie atwierdzonymi planami
finansowymi. Wréd zbadanych wybranych losowo wnioskow z 200&r2009 r., naaczm
kwote 1.284,5 tys. zt, ARR rozliczyta wydatki zawiane z organizagwyskpow estradowych
w tacznej kwocie 145,6 tys. zi, w ramachwiatowego Dnia Mleka w Polsce -
OgoélnopolskiegaSwieta Mleka ujetych w planach finansowych FPM jako dofinansowanie
akcji promocyjnych i informacyjnych dotygzych mleka lub przetworéw mlecznych w kraju
i za granig. Ich realizacja wynikata z uchwaty Komisji Poroziemawczej do Spraw Mleka
i Przetworéw Mlecznych w sprawie ustalenidzczegétowych zasad gospodarowania
Funduszem Promocji Mleczarstywa ktorych nie zawarto wykazu kosztow kwalifikowgth
podlegajcych refundacji dla poszczegdlnych rodzajow przedsicc. Najwyzsza Izba
Kontroli zwraca uwag ze opracowanie listy takich kosztow ustivia od 1 lipca 2009 r.
ustawa z dnia 22 maja 2009a.funduszach promocji produktéw rolno-speczych.Lista
zostata wprowadzona na podstawie rozpdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia
11 marca 2010 r. w sprawie szczegOlowych warunkéwrybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszu promocji produktéw rolnosspeczych’.

3.2.4. Efekty dziatan dotyczacych promocji produktéow rolno-
spozywczych

Efekty 9 kampanii informacyjno-promocyjnych, realzanych w ramach
mechanizmu WPR,Wsparcie dziata ...”, byly przedmiotem bada przeprowadzonych
przez drodki bada opinii publicznej i agencje reklamowe. Badaniawgkazaty istotny
wplyw 8 kampanii na konsumenta i sytuagynkowa promowanego produkf® m.in.:
zwickszyt skt odsetek osOb sktonnych do kupowania produktéworednych/tradycyjnych;
kampania zainteresowata producent@wnosci systemem rejestracji nazw (kampania
Oryginalng¢ pod ochrom); wzrosta rozpoznawal$é znaku rolnictwa ekologicznego;
w ocenie konsumentéw, znak ten umieszczony na podeluzackca do zakupu; wzrost
réowniez odsetek oséb uzrgych produkty ekologiczne za produkty lepszej fakood
produktow konwencjonalnych (kampanRolnictwo ekologiczne nawazano kontakty na
rynku koreaskim i amerykaskim; odnotowano zainteresowanie polskimi produktam
migsnymi na tych rynkach, wzrosta rowniech rozpoznawalni@ (kampaniaStot peten
smakow, nastpit wzrost spaycia, szczegoélnie wod dzieci: sokdw z marchwi (kampania
Marchewkd, produktéw mlecznych (kampani&tawiam na mleRoi soku (kampania
5 x dziennie warzywa i owogeaszty zmiany wswiadomdaci spotecznej na temat wasto
odzywcze] mraonych warzyw i owocOw — zmniejszytagsiiczba osob przekonanych
0 negatywnym wptywie meeenia na wartéci odzywcze tych produktéw (kampanhdrozonki
petne natury, 90% badanych potencjalnych klientow akceptowaiomocg i prezentowane
produkty mgsne na rynkach Ukrainy, Japonii i Chin (kampaviiaso i przetwory spiywcze
oparte na tym samym skfadniku - tradycja i smmak kontroli stwierdzonoze badania
osiagnictych efektow, przeprowadzone po kampafyicie miodem stodzonaie odnosity si
do celow zaleonych w programie. Badania dotyczyty ¢siotliwosci i okolicznaci
spaywania miodu w gospodarstwach domowych, podczas gdjem zataonym

S Dz. U. Nr 54, poz. 327.
8 Wplyw potwierdzony przez 8 z 9 organizacji propjpoych, do ktérych NIK zwrécita si- w trybie art. 29 pkt 2 lit. f
ustawyo NIK z pytaniem o efekty zrealizowanych kampanii.
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w programie byto zwikszenie spoycia miodu i produktow pszczelich w Polsce, poprawa
jego wizerunku jako nowoczesnego, atrakcyjnego ukthd a take prezentacja
réznorodndci gatunkéw tego produkft W ocenie NIK bylo to spowodowane brakiem
szczegoOtowych wytycznych dotygzych bada oceniajcych efektywnéé realizowanych
dziatan®.

W latach 2006 — 2009 (3 kwartaty), w agku z przedswzigciami realizowanymi ze
srodkéw Funduszu Promocji Mleczarstwa, ARR - w opaocztazone wnioski oraz roczne plany
finansowe — wydatkowata na realizacplow Funduszu, tj.: promagcj dofinansowanie spgcia
mleka lub artykutdbw mleczarskich - 1.111,1 tys.whpieranie sprzeds polskich produktéw
mleczarskich w kraju i za graaie 11.365 tys. zt; wspieranie udziatlu w targacbfirthnsowanie
organizacji wystaw - 12.018,2 tys. zt; wspieraniacpbadawczo-rozwojowych naaych na celu
poprave jakasci przetworow mlecznych oraz wzrost ich spma - 429,4 tys. zk; wspieranie
dziatalngci krajowych mleczarskich organizacji bfamvych bioacych udziat w pracach
specjalistycznych  statych i roboczych komitetow amigacji medzynarodowych,
migdzyrzadowych i unijnych zajmacych s¢ problematylk mleczarstwa - 2.647,2 tys. zi;
finansowanie szkote dostawcow i podmiotow skupigych - 2.576,4 tys. zt;, dofinansowanie
spaycia mleka i przetwordw mlecznych sobkach, przedszkolach i szkotach, z yegeniem
szkot wyzszych - 13.470,3 tys. zt; druki dystrybei&palendarzy promagych mleko - 878,8 tys. zt
oraz pozostate wydatki - 24,3 tys. zt. Struktoaktaddéw na poszczegolne cele, zrealizowanych ze
srodkéw FPM, przedstawiono narys. 4.

Rys. 4. Struktura naktadéw na poszczegoélne cele hemowane zesrodkéw FPM
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O promocja spgycia artykutow mleczarskich

B edycja kalendarzy promugych mleko

E wspieranie prac badawczo-rozowjowych

Zrodto: wedtug ustaleNIK.

" Qrganizacja proponaja — Stowarzyszenie Pszczelarzy Zawodowych, w iimdoji przekazanej NIK w trybie art. 29
pkt 2 lit. f ustawyo NIK, podata,ze w wyniku przeprowadzonej kampanii m.in. gZkgzono spgycie miodu przez
statystycznego Polaka, upowszechniono wieda temat znaczenia miodu w racjonalngywieniu cztowieka, a tate
poprawiono marketing produktu, rozpoznawathmarek oraz znajondé gatunkéw i odmian.

8 Aktualnie KE przygotowuje zmiany dotygze oceny efektywrigi kampanii promocyjnych.
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Na koniec 1l kwartatu 2009 r. way znak jakéci PDZ posiadato 570 wyrobow z 79
firm. MRIRW nie przeprowadzato oceny efektywinbProgramu P, ktéra — w ocenie NIK -
stuzy projektowaniu skutecznych dziat@romocyjno-informacyjnych. Do Kaa kontroli NIK
nie przeprowadzono tej oceny, mimo rekomendacjir&idudytu Wewrtrznego MRiIRW
z 2007 r., co bylo dziataniem nierzetelnym. W imfiacjach na temat efektow nadania znaku
jakosci PDZ wyrobom 15 firm uczestniczcych w Programie PD°, siedem firm uznato
posiadanie znaku za waftomarketingow, gdyz - w ich opinii — znak podkia szczegdlne
walory odznaczonych wyrobéw i pomaga budéwaarke producenta. W 2 przypadkach
stwierdzono,ze wielkas¢ sprzeday wyrobow posiadagcych znak wzrosta od momentu jego
nadania, w 2 innychze nie odnotowano znagzgo wzrostu sprzeéha odznaczonych
wyrobow. Trzy firmy wskazywaly na rogca rozpoznawalng znaku na rynku, 2 stwierdzity,
ze znak jest nierozpoznawalny. Cztery firmy podkdy potrzele nasilenia kampanii
promocyjnej Programu PD

Do konca | kwartatu 2010 r. Komisja zarejestrowata 15wmanlskich produktow. Na
Liste Produktéw Tradycyjnych wpisano 730 produki8wZ informacji otrzymanych od
3 podmiotévi* o efektach rejestracji przez KE w Rejestrze Ctoopch Nazw Pochodzenia,
Chronionych Oznacze Geograficznych lub w Rejestrze Gwarantowanych yegghych
Specjalnéci nazw zgtoszonych przez te podmioty wynika, w 2 przypadkadf nasilono
dziatania promocyjne tych produktéw, co wpdm na zwekszenie zainteresowania nimi
w kraju i zagranig. RejestracjaRogala Swietomarciiskiego przyczynita si dodatkowo do
wzrostu sprzedg wyrobu o ok. 25% w stosunku do lat poprzednialzygednoczesnym
niezmiennym poziomie ceny. Natomiast rejestracjo jg@hronionych nazw pochodzenia
Bryndzy Podhaléskiej i Oscypkanie przyniostazadnych efektow w postaci wielka
sprzeday, poziomu cen, czy rozpoznawadeoproduktu. W ocenie podmiotu zgtasgaggo,
wynika to z faktu podrabiania tych produktow naspietykam skak, przez producentéw
wyrobow z mleka krowiego (produkty podrabiane staimook. 80% w skali catorocznej
sprzeday), a takez postpujacej likwidacji stad owiec.

Wykaz produktéw wpisanych przez KE do Rejestru @looych Nazw Pochodzenia
i Chronionych Oznacze Geograficznych lub do Rejestru Gwarantowanych yeghych
Specjalnéci zamieszczono w zgdzniku nr 5.2.4Informaciji.

W ramach dziatanidnajdowanie oraz promowanie nowych rynkéw zbytpnodukty
rybne w ramach SPQO,Rybotowstwo...” zrealizowano m.in.: 63 kampanie promocyjne
produktow rybnych, zorganizowano 36 targéw i wystanarzowych, przeszkolono 70 oséb.
W ramach 2 projektdow promocji produktow rybnych limavanych przez MRIRW,
wyprodukowano 14 spotow telewizyjnych i 5 radiowydktére wyemitowano w 2008
i 2009 r.

9 NIK - w trybie art. 29 pkt 2 lit. f ustawg NIK - zwrdcita st do 21 losowo wybranych firm, ktérych wyrobom nadan
znak jakdci Poznaj Doby Zywnai¢.

80 Zrédto: www.minrol.gov.pl. Do kaca Ill kwartatu 2009 r. KE zarejestrowala 12 nazelsgich produktéwNa Lisk
Produktow Tradycyjnych wpisano 678 produktéw.

8 NIK - w trybie art. 29 pkt 2 lit. f ustawy Najwyszej Izbie Kontroli zwrécita s¢ do 3 losowo wybranych podmiotéw,
ktore zgtosity nazwy produktéw, zarejestrowane prk& w Rejestrze Chronionych Nazw Pochodzenia, Cbromwh
Oznaczé Geograficznych lub w Rejestrze Gwarantowanych Tegghych Specjalngti.

82 RogalSwietomarciiski (CHOG) oraz Miody pitneCzw6rniak(GTS), Tréjniak (GTS,Dwdjniak(GTS) i Péttorak (GTS).
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3.2.5. Nadz6ér i kontrola nad realizacja zadan dotyczacych
promocji produktow rolno-spozywczych

Najwyzsza lzba Kontroli nie wnosi uwag do realizacji @r2dinisterstwo Rolnictwa
i Rozwoju Wsi oraz AgengjRynku Rolnego zadaw zakresie nadzoru i kontroli dziata
zwiagzanych z promogjproduktow rolno-spioywczych.

Sposob realizacji kontroli zaflarealizowanych w ramach mechanizmu WPR
,Wsparcie dziata ...” regulowaty przepisy UE oraz procedury i instrukcje techniczne,
wprowadzane zagglzeniami Prezesa ARR.

Prezes ARR powotat GrgpMonitorujaca®, sktadajca sic z przedstawicieli ARR
i MRIRW, do spraw oceny ofert programOow promocyjntermacyjnych oraz
koordynowania przebiegu realizacji dziatktora rekomenduje Prezesowi Agencji programy
do przekazania KE oraz monitoruje przebieg regjizaogramoéw zaakceptowanych przez
Komisje. Posiedzenie grupy odbywatoe 2 razy do roku. Z posiedaegrupy sporzdzano
sprawozdania zawiekgje ocern programow i wnioski dotyeze ich realizaciji.

System kontroli obejmowat m.in. weryfikacpropozycji ztaonych programéw lub
w przypadku programu realizowanego - wniosku o apptzesciowa lub kaacowa - pod
katem formalno-prawnym i merytorycznym, a tak kontrole ksigowe (administracyjne,
w siedzibie beneficjenta) oraz kontrole techniczif@ miejscu realizacji dziata
promocyjnych). W latach 2004-2009 ARR przeprowadzit ramach tego mechanizmu 52
kontrole ksggowe oraz 1001 kontroli technicznych. W 2008 rokmeprowadzono rownie
kontrole weryfikugjce zakéczonych programowlarchewkaorazMrozonki petne natury

ARR przesylata KE sprawozdania kwartalne i rocznerealizacji programow.
W przestanym KE sprawozdaniu rocznym z realizazjalda w | roku kampaniiStawiam na
mleko i produkty mleczn@RR poinformowata o - ujawnionej podczas weryfikagpiosku
o doptat koncows za realizag | fazy - nieprawidtowéci polegajce] na wyptaceniu
organizacji proponuagej nienalenej kwoty, ktorej wysok& do zwrotu wraz z odsetkami
ustalono na 162,8 tys. zt, w tyérodki UE stanowity kwat 101,7 tys. zt. W okresie aiiym
kontrolh ARR nie stwierdzita przypadkow oszustwadb razacych zaniedb@ w zwiazku
z tym nie nataono na beneficjentéw kar finansowych, ariitenych sankciji.

W okresie od 1 stycznia 2004 r. do 30 wrdea 2009 r. w zakresie dziadta
promocyjnych i informacyjnych ARR przeprowadzita &udyty wewwtrzne, w tym
2 dotycace mechanizmu WPRWSsparcie dziata ...” oraz 1 dotycgzcy Administrowania
srodkami Funduszu Promociji Mleczarstwa.

Najwyzsza Izba Kontroli nie wnosi uwag do sprawowaniapiglinistra RIRW nadzoru
nad ARR w zakresie realizacji mechanizmu WEWRsparcie dziata ...” w zakresie
dysponowanigrodkami Funduszu Promocji Mleczarstwa. W okresigtgin kontroh MRIRW
otrzymato 6 sprawozdeaz wykorzystania FPM w latach 2003 — 2008.

8 Rozporadzenie Komisji (WE) nr 94/2002, rozpadzenie Komisji (WE) nr 1071/2005, rozpadzenie Komisji (WE)
nr 2879/2000, rozposdzenie Komisji (WE) nr 1346/2005 oraz rozpgizenie Komisji (WE) nr 501/2008.

8 Zzarzdzeniem Prezesa Agencji Rynku Rolnego Nr 233/2005Mia 25 sierpnia 2005 w sprawie powotania Komisji
Oceniajzcej Programy w celu dokonania oceny programéw pryjmm-informacyjnych na szczeblu krajowyraz
kolejnymi Zaradzeniami Prezesa Agencji Rynku Rolnegsprawie powotania Grupy Monitowgej w celu dokonania
oceny ofert programéw promocyjno-informacyjnych okaordynowania przebiegu realizacji dziataNr 96/2006/W
z dnia 22 marca 2006 r., Nr 47/2008/W z dnia 14dat2008 r. oraz Nr 312/2008/W z 17 listopada 2008
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Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi nadzorowat ponadd® MR w zakresie realizacji
dziataniaZnajdowanie oraz promowanie nowych rynkéw zbytypnoalukty rybnew ramach
SPO ,Rybotowstwo ...” W okresie ohjtym kontroh MRIRW przeprowadzito 30 kontroli
tego dziatania. W tym okresie MRIRW przeprowadzéden audyt wewgirzny dotycacy
promocji artykutow rolno-spywczych.
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4. Informacje dodatkowe o przeprowadzonej kontroli

4.1. Przygotowanie kontroli

Kontrola zostata poprzedzona analizstanu prawnego, anadiz dostpnych
dokumentow, m.in. dokumentacji kontroli wykonaniadketu pastwa przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz kontroli wykonania pla finansowego Agencji Rynku
Rolnego w latach 2004-2008, interpelacji poselskictioniesi& prasowych dotyczych
kontrolowanej problematyki. Povrgza kontrola nie byta poprzedzona kompleksowymi
kontrolami w zakresie promocji produktéw rolno-gpaczych. Do kontroli wytypowane
zostaly, po uwzglnieniu zakresu prowadzonych przez nie spraw, Marssnvo Rolnictwa
I Rozwoju Wsi oraz Centrala Agencji Rynku Rolnego.

Podstawow metod, badawcz byla analiza dokumentacji realizowanych programow
i dziaten, umow, a take zwhzanych z tymi umowami faktur i rachunkéw. Prawidésd
wykorzystaniasrodkéw na zadania zwiane z promogj produktéw rolno-spioywczych
zbadano na probie losowo wybranych dokumentéwgksvych, dotycacych 11% wydatkow
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz 5% wykiatv Agenciji na te cele.

4.2. Postepowanie kontrolne i dziatania podjete po zakonczeniu
kontroli

W Kkontroli uczestniczyt Departamerstrodowiska, Rolnictwa i Zagospodarowania
Przestrzennego NIK.

Protokoty kontroli w Ministerstwie Rolnictwa i Ronju Wsi oraz w Agencji Rynku
Rolnego zostaty podpisane bez zasteae W obu jednostkach przeprowadzono narady
w toku kontroli zwotane na podstawie art. 52 ustawyIK.

W trakcie kontroli, w trybie art. 29 pkt 2 lit. fsStawyo NIK, zasggnicto informacji
w 36 jednostkach: w 9 organizacjach propaoygh nt. efektow zrealizowanych dotychczas
programow promocyjno-informacyjnych; w 21 firmaotzastniczcych w Programie PDnt.
efektéw przyznania wyrobom znakRoznaj Doby Zywnoé; w 3 podmiotach, ktorych
zgtoszone nazwy produktéw zostaly zarejestrowanezpKE w Rejestrze Chronionych Nazw
Pochodzenia, Chronionych Oznatz&eograficznych lub w Rejestrze Gwarantowanych
Tradycyjnych Specjaliioi; w ARIMR w sprawie pomocy realizowanej na poes&a
rozporadzenia z dnia 30 grudnia 2008 w. sprawie udzielania pomocy finansowej na
przygotowanie wniosku o rejestracjazw i oznaczegeograficznych pierwotnych produktow
rolnych, a take w Inspekcji Jak@i Handlowej Artykutbw Rolno-Spgywczych w sprawie
kontroli artykutéw posiadagych znak jakéci Poznaj Doby Zywnaié, przeprowadzonych
przez Inspekej

Wystapienia pokontrolne skierowano do Ministra RolnictwRozwoju Wsi w dniu
4 lutego 2010 r. i do Prezesa Agencji Rynku Rolnegdniu 15 stycznia 2010 r. Kierownicy
kontrolowanych jednostek nie Zii zastrzeen do wyshpien pokontrolnych.
W wystapieniach pokontrolnych zawarto 6 wnioskow, z ktdry® wnioski zrealizowano,
a 3 g w trakcie realizacji.
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W wystapieniach pokontrolnych, NIK skierowata wnioski do:

1

N

. Ministra Rolnictwa i Rozwoju WSsi o:

dostosowanie postanowieregulaminu ProgramiPoznaj Doby Zywnoi¢ do przepisow
ustawy z dnia 21 grudnia 2000orjakasci handlowej artykutow rolno-sggwczych

aktualizowanie na stronie internetowej MinisterstR@alnictwa i Rozwoju Wsi wykazu
firm i wyrobow, dysponujcych znakiem jakixi Poznaj Dobg Zywnai;

wydawanie aktow wykonawczych do ustaw z wyprzedz®eni umaliwiajacym
terminow realizacg obowihzkow ustawowych;

przeprowadzenie bafi@fektywndci realizacji Program&oznaj Dobg Zywna¢.

.Prezesa Agencji Rynku Rolnego o:

wprowadzenie do procedur mechanizmWsparcie dzialdA promocyjnych
i informacyjnych na rynkach wybranych produktowngah szczegétowych wytycznych,
dotyczcych bada oceniagcych efektywné¢ realizowanych zade

wnioskowanie do Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi okreslenie, w ramach
przygotowywanych aktéw prawnych, kosztow kwalifikaiwych podlegajcych
refundacji, dla poszczegodlnych rodzajow przedsi¢¢ realizowanych przy udziale
funduszy promociji produktéw rolno-sppwvczych.

W odpowiedzi na wysgpienia pokontrolne:

1

. Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi poinformowagge:

W Ministerstwie trwag prace majce na celu m.in.: dostosowanie postanéwie
regulaminu ProgramPoznaj Doby Zywnai¢ do przepiséw ustawy z dnia 21 grudnia
o jakasci handlowej artykutdw rolno-sggwczych oraz do zmian w prawie UE
dotyczicych bezpieczestwa zywnosci, ktore @ prowadzone wspélnie z Gléwnym
Inspektorem Jakoi Handlowej Artykutdbw Rolno-Spgywczych oraz  Kolegium
Naukowym do spraw jakei produktow zywnosciowych ProgramuPoznaj Doby
Zywnaié. Prace nad nowym regulaminem powinny zéstakmczone do kaca

| kwartatu 2010 r.

Wykaz firm i wyrobow, ktérym zostat przyznany zngkosci Poznaj Doby Zywnaié,
zamieszczony na stronie internetowe] MinisterstwalnRtwa i Rozwoju Wsi jest
aktualny i zgodny ze stanem faktycznym. Z chwirzyznania kolejnym produktom
znaku jakéci PDZ wykaz zamieszczony na stronie internetowefizie na bigaco
aktualizowany.

Ministerstwo dotay wszelkich stama by akty wykonawcze do ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-gpwczych bylty wydawane

z odpowiednim wyprzedzeniem, umnliszviajacym realizaci obowikzkéw wynikapcych

z tych przepisow.

Badania efektywnizi ProgramuPoznaj Doby Zywnaié przeprowadzone zostawsrod:

- przedsgbiorcéw posiadagcych znak PIZ — MRIRW przygotowato ankiety dotygze
badania efektywniwi dziatan Programu, ktére pod koniec grudnia 2009 r. rozesta
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do producentdéw produktéw wyidionych znakiem PP; obecnie trwa analiza
otrzymanych ankiet;

- konsumentéw — ankiety dotygz badania efektywdoi dziatax Programu PDB
wsrod konsumentéw dala przeprowadzane przez pracownikOw Ministerstwa,
w sposOb bezpoedni — na targach, wystawach oraz imprezach prgmgch,

w trakcie ktorych organizowane stoiska prezentage Program PR.

Wyniki bada beda stanowity podstawdo dalszych prac mgych na celu dostosowanie
Programu P do oczekiwa producentdbw w zakresie promocfiywnosci oraz do
wymaga konsumentow produktéwywnosciowych o potwierdzonej wysokiej jaka.
Przygotowywana jest réwniestrona internetowa dotyaza ProgramuPoznaj Dobg
Zywngi¢é, na ktérej na state zamieszczony zostanie kwestiasz ankiety skierowanej do
konsumentow.

2. Prezes Agencji Rynku Rolnego, poinformowéé:

— obecnie trwaj prace Komisji Europejskiej dotygze okrélenia wytycznych odnimie
bada efektywndgci kampanii promocyjnych. Wypracowane w tej sprasti@nowisko KE
znajdzie odzwierciedlenie w zapisach umowy na zaaf kampanii promocyjnych.
Agencja po otrzymaniu wytycznych Komisji oraz uahionego wzoru umowy dokona
aktualizacji Ks¢gi Procedur oraz warunkow uczestnictwa dla mecmanixVsparcie
dziatar promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybrangobduktéw rolnych

— w projekcie rozporgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawiczegotowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowedarmduszy promocji produktéw rolno-
spazywczych znajduje si zahcznik stanowicy katalog kosztéw kwalifikowalnych
podlegagcych refundacji.
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5. Zalaczniki

5.1. Lista osob zajmujacych kierownicze stanowiska,
odpowiedzialnych za kontrolowana dziatalnos¢

Stanowiska pefnili:

Funkcja Imi ¢ i Nazwisko Okres
- : Wojciech Olejniczak 2 lipca 2003 r. - 31 maja 2005

iM érg;t,i;js ?/U]slitha Jozef Pilarczyk 31 maja 2005 r. - 3%gzernika 2005 r.
Krzysztof Jurgiel 31 palziernika 2005 r. - 5 maja 2006 r.
Andrzej Lepper 5 maja 2006 r. - 22 wizia 2006 .
Andrzej Lepper 16 palziernika 2006 r. - 8 lipca 2007 r.
Wojciech Mojzesowicz 31 lipca 2007 r. - 16 listdp2007 r.
Marek Sawicki od 16 listopada 2007 r.

- Zbigniew lzdebski 16 lipca 2003 r. - 28 czerwc&420.

E;/?]Zkislﬁ cﬂﬁggcl) Roman Wenerski 24 listopada 2004 r. - 25 ¥mize2006 r.
Ireneusz Jabfeski 25 wrzdnia 2006 r. - 16 palziernika 2006 r.
Stanistaw Kaniski 16 padziernika 2006 r. - 25 lutego 2008 r.
Bogdan Twarowski 26 lutego 2008 r. - 29 kwietnia 2008 r.
Wiadystaw tukasik od 8 maja 2008 r.

W okresach od 23 wrgeia 2006 r. do 15 gaziernika 2006 r. oraz od 9 lipca 2007 r. do 36dip
2007 r. , na podstawie art. 36 ustawy z dnia ®8iarl996 r. o Radzie Ministrow (Dz. U. z 2003 r.
Nr 24, poz. 199 ze zm.), Prezes Rady Ministrow Pamostaw Kacajski zastpowat Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

5.2. Szczegolowe tabele i zestawienia liczbowe

1. Realizacja planu wydatkbw na programy i przewsgiccia zwhzane z promogj
produktéw rolno-spoywczych realizowane przez Ministra Rolnictwa i Roju Wsi ze
srodkéw krajowych z butktu pastwa, w latach 2004-2009 (3 kwartaty), w tys. rbela
nr 1.

2. Wykorzystaniesrodkow na dziatania realizowane w ramach mechani¥¥mR Wsparcie
dziatar promocyjnych i informacyjnych na rynkach wybrangebduktéw rolnychwedtug
stanu na dzie30 wrz&nia 2009 r. - tabela nr 2.

3. Realizacja planu wydatkéw na programy (dziataniperacje) zwizane z promogj
produktow rolno-spoywczych w ramach funduszy strukturalnych i progrant@zwoju
obszarow wiejskich w latach 2004 — 2009 (3 kwaltakytys. zt - tabela nr 3.

4. Wykaz produktow wpisanych przez KE do Rejestru @lmoych Nazw Pochodzenia
i Chronionych OznaczeGeograficznych lub do Rejestru Gwarantowanych yegighych
Specjalnéci.
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Tabelanr 1

Realizacja planu wydatkbw na programy i przedsgwzigcia zwigzane z promocj
produktow rolno-spozywczych realizowane przez Ministra Rolnictwa i Rowoju WSsi ze
srodkéw krajowych z budzetu paastwa w latach 2004-2009, w tys. zt.

Lp. Nazwa programu lub zadania Rok Plan Wykonanije %A)5
1 2 3 4 5 6
2004 944.0 918.9 97.3
2005 939.0 930.3 99.1
. , . 2006 1 264.] 1255.8 99.3
1. | ProgranPoznaj Dobg Zywnai¢ 5007 52204 12477 557
2008 2 500.( 2482.8 99.3
2009 (3 kwartaty 1918.0 819.0 42.7
Razem 9805.1 7 654.5 78.1
2004 155.0 149.1 96.2
2005 149.0 147.9 99.3
Targi Polarga 2006 235.8 235.8 100.0
2. 2007 250.0 177.6 71.0
2008 320.0 266.6 83.3
2009 (3 kwartaty 250.0 43.1 17.2
Razem 1359.8 1 020.0 75.0
2004 0.0 0.0 -
) 2005 160.0 150.8 94.3
System oznaczegeograficznych, nazw
pochodzenia, nazw specyficznego charaktery 2006 272.0 186.1 684
3. oraz produktc")w tradycyjnych 2007 3009 286.7 95.6
2008 299.0 281.0 94.0
2009 (3 kwartaty 269.0 121.6 45.2
Razem 1.300.0 1026.3 78.9
Dziatania informacyjne i promocyjne 2007 5000.(4 1094.8 21.9
4 dotyczce rolnictwa i gospodarki 2008 5 000.( 4 632.7 92.7
" | zywnosciowej 2009 (3 kwartaty 3610.0 1980.3 54.9
Razem 13 610.0 7707.8 56.6
Zakup wydawnictw informacyjnych 2004 55.0 36.9 67.0
5. 2005 20.0 19.9 99.6
Razem 75.0 56.8 75.7
2004 20.0 19.9 99.3
2005 77.0 73.0 94.8
Edycja publikacjiRolnictwo i gospodarka 2006 117.Q 116.1 99.2
6. | zywnagiciowa 2007 120.0 67.4 56.2
2008 150.0 95.6 63.7
2009 (3 kwartaty 110.0 22.0 20.0
Razem 594.0 394.0 66.3
2004 5.0 0.0 0.0
Targi rolno-spaywcze - katalog 2007 22.8 0.0 0.0
7. 2008 30.0 5.0 16.6
2009 (3 kwartaty 20.0 0.0 0.0
Razem 77.8 5.0 6.4
Dofinansowanie udziatu MRIRW
i wystawcow w targach krajowych
8. |izagranicznych oraz Ekofestynie 2004 396.2 364.5 92.0
organizowanym pod patronatem Prezydenta
RP
9 Wyk_onani_e filmu promt‘q'cego polskie 2006 26.1 46.1 100.0
rolnictwo i przemyst spgywczy
10. | Krajowa wystawa Rolnicza Rgnki 2004 2004 12.0 0.0 0.0
RAZEM 27 276.0 18 275.0 67.0

Zrédio: wediug ustaleNIK.
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Tabela nr 2

Wykorzystanie srodkow na dziatania realizowane w ramach mechanizmMWPR Wsparcie dziata promocyjnych i informacyjnych
na rynkach wybranych produktow rolnyclwedtug stanu na dzié 30 wrzenia 2009 r.

. . Srodki
Srodki publiczne ogétemt* Srodki publiczner prywatnexr*
Lp. Nazwa programu/ Organizacja Status i Srodki wsp()lnot‘owe Srodki bud zetu paﬂstwa
rok realizacji proponujaca programu** Limit Wykonanie 65 Limit Wykonanie 109 Limit Wykonanie 1413 | tys. euro ys. 7t
tys. euro | tys. euro tys. zt (%) tys. euro | tys.euro | tys.zt (%) | tys.euro| tys.euro | tys.zt (%)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18]
1. Oryginalno$¢ pod ochrom 1481.28| 1479.39 5773.95| 99.87 740.64 739.70[ 2886.97| 99.87 740.64 739.70| 2886.97 99.87 0.00 0.00
1.1. | I rok - 2005-2006 ARR zZS 1285.48] 1243.73 4861.64] 96.75 642.74 621.86| 2430.82| 96.75 642.74 621.86| 2430.82 96.75 0.00 0.00
1.2. | Il rok - 2006-2007 195.80 235.67 912.31| 120.36 97.90 117.83 456.15| 120.36 97.90 117.83 456.15| 120.36 0.00 0.00

Krajowa Unia
Producentéw pAS)
2. Marchewka — 2006 Sokéw - Warszawa| 1415.52| 1392.79 5404.19] 98.39 884.70 870.49| 3377.62] 98.39 530.82 522.30f 2 026.57 98.39 348.20| 1 351.05
Stowarzyszenie
Mro zonki petne natury - MrozonejZywnosci ZS
3. 2006 Warszawa 128.61 122.99 482.11| 95.63 80.38 76.87 301.32 95.63 48.23 46.12 180.79 95.63 30.75 120.53
Migso i przetwory Stowarzyszenie
spazywcze oparte na tym Rzenikow i
4. sktadniku- tradycja i smak Wedliniarzy RP zZs 1393.21 987.43 3812.91| 70.87 870.76 617.14| 2383.07| 70.87 522.45 370.28| 1429.84 70.87 246.86 953.23
4.1. | lrok - 2007-2008 Warszawa 697.53 364.23 1226.41] 52.22 435.96 227.65 766.51| 52.22 261.58 136.59 459.90 52.22 91.06 306.60
4.2. | Il rok - 2008-2009 695.68 623.19 2586.50| 89.58 434.80 389.50| 1616.56| 89.58 260.88 233.70 969.94 89.58 155.80 646.63
5. Rolnictwo ekologiczne 3149.19] 2732.13 10 682.14] 86.76] 1574.60] 1357.38] 5307.41| 86.20| 1574.60] 1374.75 5374.73 87.31 0.00 0.00
5.1. [ I rok - 2006-2007 ARR ZNR 1366.19| 1370.46 5406.08| 100.31 683.09 683.04| 2694.57| 99.99 683.09 687.41| 2711.50] 100.63 0.00 0.00
5.2. | 1l rok - 2007-2008 931.59 944.46 3659.51] 101.38 465.79 465.73| 1804.56] 99.99 465.79 478.74| 1854.95] 102.78 0.00 0.00
5.3. | lll rok - 2008-2009 851.42 417.21 1616.55] 49.00 425.71 208.60 808.28| 49.00 425.71 208.60 808.28 49.00 0.00 0.00
Stawiam na mleko Krajowy Zwiazek
6. i przetwory mleczne** Spotdzielni 7846.21| 3580.11 13 870.42] 45.63 4903.88| 2237.57] 8669.01] 45.63| 2942.33| 1342.54] 5201.41 45.63 895.03| 3467.60
6.1. | | rok-2007-2008 Mleczarskich- R 2615.40, 2 387.28 8580.14| 91.28 1634.63| 1492.05] 5362.59] 91.28 980.78 895.23| 3217.55 91.28 596.82| 2 145.03
6.2. | Il rok- 2008-2009 Zwiazek Rewizyjny 2615.40 1192.83 5290.28| 45.61| 1634.63] 745.52| 3306.43] 45.61 980.78 447.31| 1983.86 45.61 298.21| 1322.57
6.3. | Il rok- 2009-2010 Warszawa 2 615.40 0.00 0.00 0.00 1634.63 0.00 0.00 0.00 980.78 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
7. Zycie miodem stodzone Stowarzyszenie 546.61 447.40 1732.26] 81.85 341.63 279.62| 1082.67| 81.85 204.98 167.77 649.60 81.85 111.85 433.07
7.1. | 1rok 2007-2008 ;SZCZ;Iarth ZNR 317.05 310.75 1114.42] 98.01 198.15 194.22 696.51| 98.01 118.89 116.53 417.91 98.01 77.69 278.61
awodowyc
7.2. | 1l rok-2008-2009 Pszczela ¥VOIa 229.57 136.65 617.84| 59.52 143.48 85.41 386.15| 59.52 86.09 51.24 231.69 59.52 34.16 154.46
8. Stét peten smakéw Unia Producentow 1 858.32 784.65 3325.25| 42.22 1161.45 490.41| 2078.28| 42.22 696.87 294.24| 1 246.97 42.22 63.39 249.66
8.1. | 1rok 2008-2009 i Pracodawcow 833.41 477.18 1879.20] 57.26 520.88 298.23| 117450 57.26 312.53 178.94 704.70 57.26 63.39 249.66
Przemystu R
Migsnego
8.2. [ Il rok- 2009-2010 Warszawa 1024.91 307.47 1446.05] 30.00 640.57 192.17 903.78| 30.00 384.34 115.30 542.27 30.00 0.00 0.00
9. 5 x dziennie warzywa Krajowa Unia R
i owoce Producentéw 1599.06]  499.02 2085.92] 31.21 999.41 311.54| 1302.21] 31.17 599.65 187.48 783.71 31.27 125.92 526.43
9.1. | I rok- 2008-2009 Sokdéw Warszawa 1007.10]  499.02 2085.92| 49.55 629.44 311.54| 1302.21] 49.50 377.66 187.48 783.71 49.64 125.92 526.43




ve

Srodki publiczne*-*

Srodki

Srodki publiczne ogotemt prywatner+ s
Lp Nazwa programu/ Organizacja Status Srodki wspdlnotowe Srodki bud zetu paistwa
rok realizacji proponujaca programu** Limit Wykonanie 65 Limit Wykonanie 10:9 Limit Wykonanie 1413 | tys. euro ys. zt
tys. euro | tys. euro tys. zt (%) tys. euro | tys.euro | tys.zt (%) tys. euro | tys. euro tys. zt (%)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16| 17 18|
9.2. | Il rok - 2009-2010 591.96 0.00 0.00 0.00 369.98 0.00 0.00 0.00 221.98 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Razem X X 19 418.01] 12 025.91| 47 169.15~ 61.93| 11557.45 6980.72| 27 388.56/ 60.40| 7 860.56| 5 045.19| 19 780.59 64.18| 1822.00] 7101.57

* KE udzielita zgadha przesunrcie kwoty 40.838,78 euro z | na Il rok kampanii ghlem decyzji zatwierdzagej program.).

* ZS - program zakozony, sprawozdanie koowe wystane do KE, ZNR — program zékmony, nierozliczony, nie wystano sprawozdaniadawego do KE, R -program w trakcie realizacji.

ok Wkiad prywatny pochodzi z Fuasizu Promocji Mleczarstwa.

ek Kwota wydatkéw zgodna z ewidgiadsiggowa wg stanu na 30 wrzeia 2009 r.

ek Przedstawione kwoty zostaty wyrane w EUR, gdy zaréwno wnioskowanie o dofinansowanie do KE, jakmiez p&zniejsza decyzja KEassporadzane w tej walucie. Wyptaty slokonywane przez ARR w zi, a ich kwota jest

przeliczana z euro w oparciu o kurs pawény z dat doptaty.

Zrodto: wedtug ustaleNIK.
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Tabela nr 3

Realizacja planu wydatkéw na programy (dziatanperacje) zwizane z promogjproduktéw rolno-spoywczych w ramach funduszy strukturalnych
i programéw rozwoju obszaréw wiejskich w latach 2002009 (3 kwartatly), w tys. zi.

Nazwa programu/dziatania/jednostka realizupca Srodki publiczne ogétem Srodki publiczne Srodki
. % 3:2 Srodki wspélnotowe Srodki bud zetu panstwa prywatne
Plan Wykonanie Plan Wykonanie % 6:5 Plan Wykonanie % 9:8
1 2 3 4 5 6 7 8 9 11 12
2005 r.
SPO ,Rybotéwstwo .... " * — ARIMR | 99.0 99.0 100 87] 87.0] 100.0] 12.4 12.0 100J0 149.0
2006 r.
SPO ,Rybotéwstwo ....."- ARIMR 576.0 571.0 991 439.0 439.0 100.0 137.4 132.p 96/4 127.0
PROW 2004 — 2006 ** - MRIRW 483.4 4838 100.0 387.0 387.0 100.p 96,8 96.8 100.0 0.0
2007 r.
SPO ,Rybotéwstwo ...."- ARIMR 16770 1676.0 100[0 279.0 1279.0 100.( 398.0 397,0 100.0 281.0
PROW 2004 — 2006 - MRIRW 30.p 30/0 100. 24.0 24.0 100.0 6.0 6.0 100.( 0.0
SPO ,Restrukturyzacja ...."” **- MRIRW 44.9 44.9 1@0 33.7 33.7 100.0 11.1 114 1000 Q.0
2008 r.
SPO ,Rybotéwstwo ...... " - ARIMR 16 490.¢ 14 557)0 88.4 10946.0 10 946.0 100.p 55440 3611.0 65.1 389.0
w tym SPO ,Rybotéwstwo ....."- MRIRW 11 000.p 11000,  100.0 8 250.0 8 250.p 1000 2750.0 2750.0 100.0 0.0
PROW 2007 — 2013 **** - MRIRW 33.2 33.4 100.0 24{9 24.9 100.0 8.3 8.3 100.0 0/0
2009 r.
SPO ,Rybotéwstwo ....." - ARIMR 13 143. 13 143J0 14 9 865.0 9865.0 100.p 3278|0 3278.0 100.0 1.0
w tym SPO ,Rybotéwstwo ...."- MRIRW 5 000. 5000j0 00 3750.0 3 750. 100.0 1250.0 1250.0 100.0 0|0
PROW 2007 — 2013 - MRIRW 334.p 3346 100. 21B.5 3.21 100.0 121.1] 121.1 1000 0[0
Ogdtem
SPO ,Rybotéwstwo ....." - ARIMR 31 985. 30 046/0 93. 22616.0 22 616.¢ 100.0 9369.0 743p.0 79.3 0987.
w tym SPO ,Rybotéwstwo ..... "- MRIRW 16 000.p 16 000 100.0 12 000.4 12 000.0 100,0 4000.0 4000.0 0.01p 0.0
PROW 2004 — 2006 - MRIRW 5138 5138 100. 411.0 11.@ 100.0 102.§ 102.8 100{0 0.0
SPO ,Restrukturyzacja ....” - MRIRW 44.9 4419 100.0 3.8 33.7 100.0 11.] 11.0 1000 0.0
PROW 2007 — 2013 - MRIRW 367.8 367\8 100. 23B.4 8.43 100.0 129.4 129.4 1000 0[0
Razem 329115 309725 94.1 232991 23299.1 1Q0.0 29361 7673.3 79.8 987.0
w tym MRIRW 16 926.5 16 926.5 100.p 12 683.1 12 688.1 100.0 43432 42433 100.4 0.

**  Plan Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2004 — 2q@6moc techniczna)

Sektorowy Program Operacyjny ,Rybotéwstworzetwoérstwo ryb 2004-2006” (Dziatanie 4.3. Znaj@dmie oraz promowanie nowych rynkéw zbytu na praogukbne)

**+  Sektorowy Program Operacyjny ,Restrukturyzadjmodernizacja sektotgwnosciowego oraz rozwéj obszaréw wiejskich 2004-20Q&3rtoc techniczna)
***% Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2007 — 20 moc techniczna).

Zrodio: wedtug ustaleNIK.
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4. Wykaz produktow wpisanych przez KE do Rejestru @ronionych Nazw Pochodzenia
(ChNP) i Chronionych Oznaczé& Geograficznych (ChOG) Ilub do Rejestru
Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalngci (GTS)®

Rejestr Chronionych Nazw Pochodzenia i Chronionycl®znacze
Geograficznych

1. Bryndza Podhaleska (ChNP) (nazwa zarejestrowana 11 czerwca 2007 r.

2. Oscypek (ChNP) (nazwa zarejestrowana 13 lutego 2008

3. Miéd wrzosowy z Boréw Dolndaskich (ChoG) (nazwa zarejestrowana 30 maja 2008 r.)
4. Rogal$wietomarciski (ChOG) (nazwa zarejestrowana 3@dmernika 2008 r.)

5. Wielkopolski ser smany (ChOG) (nazwa zarejestrowana 20 kwietnia 2009 r

6. Andruty kaliskie (ChOG) (nazwa zarejestrowana 2lekma 2009 r.)

7. Truskawka kaszubska (ChOG) (nazwa zarejestrowaittiatdpada 2009 r.)

8. Redykotka (ChNP) (nazwa zarejestrowana 30 listo2a0® r.)

9. Wisnia nadwélanka (ChNP) (nazwa zarejestrowana 15 grudnia 2009
Rejestr Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalndci (GTS)

10.Czwoérniak (GTS) (nazwa zarejestrowana 28 lipca 2008
11.Dwojniak (GTS) (nazwa zarejestrowana 28 lipca 20P8
12.Pottorak (GTS) (nazwa zarejestrowana 28 lipca 2008
13.Trdjniak (GTS) (nazwa zarejestrowana 28 lipca 20P8
14.0lej rydzowy (GTS) (nazwa zarejestrowana 15 czer2@@o r.)

15.Pierekaczewnik (GTS) (nazwa zarejestrowana 29 cz2009 r.)

8 Jlustracje produktéw wpisanych przez KE do RejesBhronionych Nazw Pochodzenia i Chronionych Ozeacz
Geograficznych lub do Rejestr Gwarantowanych Tegphych Specjalnéci zamieszczone na naghej stronie pochodz
ze zbioréw Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Opisy produktéw s3 zamieszczone w portalu Ministerstwa RiIRW w zaktadakosé zywnasci\Produkty regionalne
i tradycyjne\Produkty zarejestrowanewww.minrol.gov.pl
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Bryndza Podhalaiska

Andruty Kaliskie

Redykotka

Oscypek

Rogal Swigtomarcinski

Wielkopolski ser smzony
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Truskawka kaszubska Wiénia nadwislanka

Midd wrzosowy z Borow Dolndlaskich Staropolskie miody pitne

Pierekaczewnik Olej rydzowy
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5.3. Wykaz aktow prawnych

1. Ustawa z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Bgtni organizacji niektérych
rynkéw rolnych (Dz. U. z 2007 r. Nr 231, poz. 1782zm.).

2. Rozporadzenie Ministra Finansow z dnia 19 kwietnia 2004vrsprawie ustanowienia
Agencji Rynku Rolnego agencptatnicz (Dz. U. Nr 76, poz. 713 ze zm.).

3. Ustawa z dnia 21 grudnia 2000 r. o ja&kiohandlowej artykutow rolno-sggwczych
(Dz. U. z 2005 r. Nr 187, poz. 1577 ze zm.).

4. Ustawa z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji ironie nazw i oznacaeproduktow
rolnych isrodkdw spaywczych oraz o produktach tradycyjnych (Dz. U. D20. Nr 10,
poz. 68 ze zm.).

5. Ustawa z dnia 24 pgdziernika 2008 r. 0 zmianie ustawy o rejestragjchronie nazw
i 0znaczé produktow rolnych rodkow spaywczych oraz o zmianie niektérych innych
ustaw (Dz. U. Nr 216, poz. 1368).

6. Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 3fudnia 2008 r. w sprawie
udzielania pomocy finansowej na przygotowanie Wkuos rejestrag nazw i oznacze
geograficznych pierwotnych produktow rolnych (Dzz2009 r. Nr 9, poz. 51).

7. Ustawa z dnia 7 marca 2007 r. o wspieraniu rozwafjazarow wiejskich z udziatem
srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz RpevDbszarow Wiejskich
(Dz. U. Nr 64, poz. 427 ze zm.).

8. Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 8omca 2009 r. w sprawie
szczegotowych warunkéw i trybu przyznawania orazphaty pomocy finansowej
w ramach dziatania ,Dziatania informacyjne i promjoe” objetego Programem
Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007-2013 (DzNU99, poz. 830).

9. Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi zianl2 pddziernika 2007 r.
w sprawie programu rozwoju obszaréw wiejskich nta [2007-2013 (M.P. Nr 94,
poz. 1035, ze zm.).

10.Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi zai5 listopada 2004 r. w sprawie
planu rozwoju obszarow wiejskich (M.P. Nr 56, p828).

11.Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 3z&fmia 2004 r. w sprawie
przyjecia Sektorowego Programu Operacyjnego ,Restrukaajgzi modernizacja sektora
zywnosciowego oraz rozwoj obszarow wiejskich 2004-200B82.(U. Nr 197, poz. 2032
ze zm.).

12.Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 8z&fnia 2004 r. w sprawie
Uzupetnienia Sektorowego Programu Operacyjnego tyRigsiryzacja i modernizacja
sektorazywnosciowego oraz rozwdéj obszarow wiejskich 2004-2006z.( U. Nr 207,
poz. 2117 ze zm.).

13.Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia ligrpnia 2004 r. w sprawie
Sektorowego Programu Operacyjnego ,Rybotéwstwo zefworstwo ryb 2004-2006"
(Dz. U. Nr 197, poz. 2027 ze zm.).

14.Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7z&fmia 2004 r. w sprawie
Uzupetnienia Sektorowego Programu Operacyjnego oidystwo i przetworstwo ryb
2004-2006" (Dz. U. Nr 207, poz. 2116 ze zm.).
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15.Ustawa z dnia 3 kwietnia 2009 r. o wspieraniu zrowazonego rozwoju sektora
rybackiego z udziatem Europejskiego Funduszu Ryiegok(Dz. U. Nr 72, poz. 619
ze zm.).

16.Obwieszczenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi ziary lipca 2009 r. w sprawie
Programu Operacyjnego ,Zrownoaany rozwoj sektora rybotowstwa i nadbzngch
obszaréw rybackich 2007-2013” (M.P. Nr 51, poz.)739

17.Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 25z@énia 2009 r. w sprawie
szczegoOtowych warunkéw przyznawania, wyplaty i z@rdga pomocy finansowej na
realizacg srodkow obgtych osh priorytetowg 3 - Srodki stuzace wspolnemu interesowi,
zawart w programie operacyjnym ,Zrownowany rozwoj rybotéwstwa i nadbrzeych
obszarow rybackich 2007-2013” (Dz. U. Nr 161, phi285).

18.Ustawa z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacjikeynmleka i przetworoéw mlecznych
(Dz. U.z 2009 r. Nr 11, poz. 65 ze zm.).

19.Ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach prommgduktow rolno-spoywczych
(Dz. U. Nr 97, poz. 799).

20.Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 28eowvca 2009 r. w sprawie
szczegoOtowego wykazu towaréw, od ktorych raliczane, pobierane, przekazywane
I wptacane wptaty na fundusze promd@iz. U. Nr 102, poz. 844).

21.Rozporadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 18zeénia 2009 r. w sprawie
trybu zgtaszania kandydatéow na cztonkow komisjizadzapcych funduszy promocii
produktow rolno-spoywczych oraz sposobu ich wyboru (Dz. U. Nr 159,.[d4®59).

22.Rozporadzenie Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 7 kmaiget2008 r. w sprawie
udzielania przez Polgk Agencg Rozwoju Przedsgbiorczagci pomocy finansowej
w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospad&007-2013 (Dz. Nr 68,
poz. 414 ze zm).

23.Ustawa z dnia 8 sierpnia 1996 r. o Radzie Minist(®a. U. z 2003 r. Nr 24, poz. 199
ze zm.).

24.Rozporadzenie Ministra Finansowz dnia 14 padziernika 2009 r. zmienige
rozporadzenie w sprawie przyznania Agencji Restrukturyizialkjodernizacji Rolnictwa
akredytacji jako agencji ptatniczej w zakresie imamiania srodkdéw pochodzcych
z Europejskiego Funduszu Rolniczego Gwarancji ofaaropejskiego Funduszu
Rolniczego Rozwoju Obszaréw Wiejskich (Dz. U. NB1poz. 1349).

25.Rozporadzenie Rady (WE) Nr 2702/1999 z dnia 14 grudnia9l89w sprawie dziata
informacyjnych i promocyjnych w patwach trzecich, dotygzych produktéw rolnych
(Dz.U.UE.L.327 2 21.12.1999 r., str. 7 ze zm.).

26.Rozporadzenie Rady (WE) Nr 2826/2000 z dnia 19 grudniaO200w sprawie dziata
informacyjnych i promocyjnych dotygezych produktow rolnych na rynku wewatrznym
dotyczcych produktow rolnych na rynku wewtrznym (Dz.U.UE.L.328 z 23.12.2000 r.,
str. 2 ze zm.).

27.Rozporadzenie Rady (WE) Nr 3/2008 z 17 grudnia 2007 r. prawie dziata
informacyjnych i promocyjnych dotygeych produktow rolnych na rynku wewtnznym
i w krajach trzecich (Dz.U.UE.L.3 z 5.1. 2008 tr, 4, ze zm.).

28.Rozporadzenie Rady (WE) Nr 153/2009 z dnia 19 Iutego 2009zmieniajce
rozporadzenie (WE) nr 3/2008 z 17 grudnia 2007 r. w speadziata informacyjnych
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i promocyjnych dotyczcych produktow rolnych na rynku wewtrznym i w krajach
trzecich (DZ. U. UE. L. 51 z 24 lutego 2009 r., 4.

29.Rozporadzenie Komisji (WE) Nr 94/2002 z dnia 18 styczni@02r. ustanawiage
szczegolowe zasady stosowania rozpdeenia Rady (WE) Nr 2826/2000 w sprawie
dziataa informacyjnych i promocyjnych dotygeych produktéw rolnych na rynku
wewrgtrznym (Dz.U.UE.L.17 z 19 stycznia 2002 r., str, 28 zm.).

30.Rozporadzenie Komisji (WE) Nr 1071/2005 z dnia 1 lipca 300 ustanawiace
szczegoOtowe zasady stosowania rozpdzenia Rady (WE) Nr 2826/2000 w sprawie
dziataa informacyjnych i promocyjnych dotygezych produktow rolnych na rynku
wewrgtrznym (Dz.U.UE.L.179 z 11 lipca 2005 r., str. 1zzm.).

31.Rozporadzenie Komisji (WE) Nr 2879/2000 z dnia 28 grud@i@00 r. ustanawiage
szczegolowe zasady stosowania rozpdeenia Rady (WE) Nr 2702/1999 w sprawie
dziatar informacyjnych i promocyjnych dotyazych produktow rolnych w patwach
trzecich (Dz.U.UE.L.333 z 29 grudnia 2000 r., 68.ze zm.).

32.Rozporadzenie Komisji (WE) Nr 1346/2005 z dnia 16 sierpf@05 r. ustanawiage
szczegOtowe zasady stosowania rozpdzenia Rady (WE) Nr 2702/1999 w sprawie
dziatar informacyjnych i promocyjnych dotygzych produktéw rolnych w pastwach
trzecich (Dz.U.UE.L.212 z 17sierpnia 2005 r., €).1

33.Rozporadzenie Komisji (WE) Nr 501/2008 z dnia 5 czerwcad&Q. ustanawiage
szczegOtowe zasady stosowania rozpdzenia Rady (WE) Nr 3/2008 w sprawie dziata
informacyjnych i promocyjnych dotygezych produktow rolnych na rynku wewatrznym
i w krajach trzecich (Dz.U.UE.L.147 z 6 czerwca 00str.3, ze zm.).
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5.4. Wykaz organow, ktorym przekazano Informacje
o wynikach kontroli

Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej
Marszatek Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej
Marszalek Senatu Rzeczypospolitej Polskiej
Prezes Rady Ministrow

Minister Sprawiedliwéci

Minister Finansow

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Szef Centralnego Biura Antykorupcyjnego

© © N o a0 b~ w DdE

Biuro Bezpieczastwa Narodowego

[ —
o

Prezes Agencji Rynku Rolnego

[ —
=

Prezes Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rotwa

=
N

Sejmowa Komisja Odpowiedzialfm Konstytucyjnej

[ —
w

Sejmowa Komisja do Spraw Kontroli Bdawowej

[ —
B

Sejmowa Komisja Rolnictwa i Rozwoju Wsi

=
o

Sejmowa Komisja Finanséw Publicznych

[ —
o

Senacka Komisja Rolnictwa i Rozwoju Wsi
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